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მედიის განვითარების ფონდი (MDF) ქართული მედია გარემოს ფინანსური გამჭვირვალობის საკითხებს 

წლებია იკვლევს. წინამდებარე ანგარიში 2022 წლის მონაცემებს ასახავს და კანონმდებლობის საფუძ-

ველზე სამაუწყებლო მედიის მიერ დეკლარირებული შემოსავლებისა და  ინფორმაციისა და რეკლამის 

გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო სახსრების განაწილების პრაქტიკის ანალიზსს ეყრდნობა. 

მონაცემები სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს, საჯარო უწყებებიდან დამატებით გამოთხოვილ ინ-

ფორმაციას, ასევე ზოგ შემთხვევაში სარედაქციო პოლიტიკის შეფასების მიზნით ცალკეული მედიების 

კონტენტ-ანალიზს ეყრდნობა. 

ანგარიშის შესავალში მიმოხილულია კვლევის მთავარი მიგნებები; პირველ ნაწილში – მაუწყებელთა ფი-

ნანსური შემოსავლები, რომელთა დეკლარირება მაუწყებლებს კანონმდებლობის საფუძველზე ევალე-

ბათ. კვლევის მეორე ნაწილში რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით საბიუჯეტო კონტრაქ-

ტების განაწილების პრაქტიკა სხვადასხვა ტიპის მედიების – ტელევიზია, რადიო, ონლაინ, ბეჭდური, სო-

ციალური – მიხედვით არის დაჯგუფებული. ცალკე თავი ეთმობა სოციალურ მედიაში საბიუჯეტო თანხების 

ხარჯვას, მათ შორის კონტრაქტებს, რომლებითაც ცალკეულ მედიებს სხვადასხვა ფეისბუქ ჯგუფებსა და 

გვერდებზე მასალების განთავსება ევალებოდათ. კვლევის ბოლო ნაწილში მოცემულია ინფორმაცია სი-

ძულვილის ენის და ანტიდასავლური სარედაქციო პოლიტიკის გამტარი იმ მედიების შესახებ, რომელთაც 

საბიუჯეტო ორგანიზაციებმა სარეკლამო მომსახურება დაუკვეთეს; ასევე იმ გამოცემების შესახებ, რომ-

ლებიც სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკას ატარებენ და ხშირად ხელისუფლების ოპონენტების 

მადისკრედიტირებელ კამპანიებში კოორდინირებულად ერთვებიან. 

წინამდებარე ანგარიში მომზადდა პროექტის „ხარისხიანი მედია და მედიის გაცნობიერებული მოხმარება 

მედეგი საზოგადოებისთვის (ConMeCo)“ ფარგლებში, რომელსაც დოიჩე ველე აკადემია მედიის განვითა-

რების ფონდთან და ადამიანის უფლებების ცენტრთან თანამშრომლობით ახორციელებს.

შესავალი
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ანგარიში შერეულ მეთოდოლოგიას იყენებს: დოკუმენტების და ღია წყაროების  ანალიზს, სპეციფიკურ 

შემთხვევებში კი – კონტენტ-ანალიზს. 

დოკუმენტების ანალიზი. სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ელექტრონულ მონაცემთა ბაზაში ხელმისაწვდო-

მი დოკუმენტაციის გარდა, დამატებით საჯარო დაწესებულებებიდან გამოთხოვილ მონაცემებს და ღია 

წყაროებით გავრცელებულ სხვა ცნობებს ეყრდნობა.

 

კონტენტ ანალიზი. შემთხვევითი შერჩევის პრინციპით, ანგარიშში ცალკეული მედია საშუალებების შინაარ-

სობრივი ანალიზიც არის მოცემული. შერჩევა ადმინისტრაციულ ორგანოებსა და მედია საშუალებებს 

შორის გაფორმებული ხელშეკრულებების საფუძველზე მოხდა და მიზნად ისახავდა გაერკვია, თუ რო-

გორი სარედაქციო პოლიტიკა აქვთ აღნიშნულ მედიებს. 

მეთოდოლოგია
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 კვლევის შედეგად შემდეგი ტენდენციები გამოიკვეთა:

 2022 წელს სატელევიზიო მედიის შემოსავალი, არასამაუწყებლო შემოსავლის ხარჯზე, წინა წელთან 

შედარებით 60.1 მლნ-ით გაიზარდა და ჯამურად 273,6 მლნ შეადგინა. 

 თუმცა, სამაუწყებლო შემოსავლის მხრივ კლების ტენდენცია გამოვლინდა, რაც 2022 წლის II კვარტლი-

 დან აზარტული თამაშების რეკლამის აკრძალვამ განაპირობა.

 ოპოზიციური ტელეკომპანია „ფორმულას“ შემთხვევაში არასამაუწყებლო შემოსავალი მფლობელის 

მიერ მიცემული სესხის სახით გამოვლინდა, ხოლო საზოგადოებრივი მაუწყებლის – აუქციონის წესით 

ქონების გასხვისების გზით. 

 2022 წელს სატელევიზიო ბაზრის ყველაზე დიდი წილი კვლავ საზოგადოებრივ მაუწყებელზე (54,2%) 

მოდის, კერძო ტელევიზიებიდან კი სამაუწყებლო შემოსავლების მიხედვით, სახელისუფლებო სარედაქ-

 ციო პოლიტიკის მქონე ტელეკომპანია – „იმედზე“ (25,1 მლნ. ლარი), ხოლო სამაუწყებლო და არასამა-

 უწყებლო (სესხი) შემოსავლის მიხედვით, ოპოზიციურ ტელეკომპანია „ფორმულაზე“ (35.6 მლნ).

 წინა წლების მსგავსად, 2022 წელსაც გამოვლინდნენ  ტელეკომპანიები, რომელთა ოპერირება მფლო-

 ბელებისგან ან სხვა შემოწირულობით მიღებულ თანხებზეა დამოკიდებული, მათ შორის იყვნენ რადი-

 კალურ-ექსტრემისტული დაჯგუფების ლიდერთან, ლევან ვასაძესთან დაკავშირებული „ერი მედია“, 

კრემლისტური მედიები „ალტ-ინფო“ და „სეზონი ტვ“, საპატრიარქოს ტელევიზია „ერთსულოვნება“, 

ასევე „სილქ მედია“ და ოპოზიციური „ფორმულა“.

 „პირველ გასართობ არხს“, რომელიც კრემლის პროპაგანდისტული Первый канал-ის გასართობ გადა-

 ცემებს ქართულად თარგმნიდა, 202 860 ლარის შემოსავალი რუსეთის ფედერაციის 1 არხიდან მხოლოდ

  2022 წლის პირველ ნახევარში უფიქსირდება, წლის მეორე ნახევარში ნულოვანი ფინანსური დეკლარა-

 ცია და ოპერირების შეჩერება, სავარაუდოდ, უკრაინის ომის გამო რუსეთის პირველი არხის მიმართ 

2022 წლიდან ამოქმედებულ სანქციებს უკავშირდება.

 რეგიონული ტელევიზიების საერთო შემოსავალმა წინა წელთან შედარებით 57 189 ლარით იკლო და  

13 330 835 ლარი შეადგინა, ბაზარზე კი კვლავ აჭარის საზოგადოებრივი მაუწყებელი დომინირებდა 

(82,9%).

 2022 წელს ქვემო ქართლის ტელევიზია tV4-ის ეთერში კრემლისტური „ალტ-ინფოს“ გადაცემების 

კომერციულ საწყისებზე რეტრანსლირების შემთხვევა გამოვლინდა, რაც საჯარო კრიტიკის შემდეგ, 

მაუწყებლის გადაწყვეტილებითვე შეწყდა.

მთავარი მიგნებები
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 ისევე, როგორც წინა წლებში, 2022 წელსაც რადიოების შემოსავლის კლების ტენდენცია გამოვლინდა, 

მათმა საერთო შემოსავალმა კი 7, 8 მლნ ლარი შეადგინა.

 „რადიო უცნობი“, რომლის შემოსავალი 2022 წელს 24 954 ლარით გაიზარდა,  2022 წლის სამ კვარტალში 

შემოსავლის წყაროდ სახელმწიფოს მიერ დაფუძნებულ შპს „საქართველოს ფოსტას“ უთითებდა. 

 წინა წელთან შედარებით, 2022 წელს საბიუჯეტო ორგანიზაციებსა და მედია საშუალებებს შორის სარეკ-

 ლამო და საინფორმაციო მომსახურების მიზნით გაფორმებული სერვის კონტრაქტების ღირებულების 

მხრივ, კლების ტენდენცია გამოიკვეთა (618 829 ლარით ნაკლები). ასეთი კონტრაქტების ჯამურმა 

თანხამ კი 4 189 300 ლარი შეადგინა. 

 თუ რეკლამისა და ინფორმაციის განთავსების მიზნით, მედიაში განაწილებული საბიუჯეტო თანხის 

საერთო ღირებულება წინა წელთან შედარებით 2022 წელს ნახევარ მილიონზე მეტით შემცირდა, ნაცი-

 ონალური და შერეული დაფარვის ტელევიზიებში გადანაწილებული თანხა თითქმის გაორმაგებულია.

 წინა წლის მსგავსად, საბიუჯეტო კონტრაქტების ყველაზე დიდი წილი – 30.3 % ონლაინ მედიაზე მოდის, 

რასაც მცირე განსხვავებით ნაციონალური და შერეული დაფარვის ტელევიზიები მოსდევენ (27.4%). 

მთლიანი თანხიდან 18.6% რეგიონულ ტელევიზიებზე მოდის, 13.4% – სოციალურ მედიაზე, 6.5% – 

ბეჭდურზე, 2.8% – შერეულ კონტრაქტებზე, ყველაზე მცირე წილი კი – 1% რადიოებზე გადანაწილდა.

 ნაციონალური დაფარვის მაუწყებლებს შორის ყველაზე მეტი ღირებულების ხელშეკრულება სახელი-

 სუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე ტელეკომპანია „იმედთან“ და რადიო „იმედთან“ გაფორმდა.

 სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის ტელევიზიებში საბიუჯეტო რეკლამის მატებასთან ერთად, ოპო-

 ზიციურ ტელევიზიებში შესაბამისი რესურსის გადანაწილების მაჩვენებელი 2022 წელს მნიშვნელოვნად 

არის შემცირებული.

 რეგიონულ ტელევიზიებთან ყველაზე დიდი ღირებულების ხელშეკრულება ადგილობრივმა მუნიციპა-

 ლიტეტებმა და მათ დაქვემდებარებულმა უწყებებმა გააფორმეს, ყველაზე დიდი ღირებულების კონტ-

 რაქტი კი „მარნეული tV“-სთან გაფორმდა.

 წინა წლების მსგავსად, ონლაინ მედიიდან საბიუჯეტო კონტრაქტების ყველაზე დიდი წილი 2022 წელსაც 

„პალიტრა მედია“ ჰოლდინგში შემავალ გამოცემებზე გადანაწილდა, რომელსაც სახელისუფლებო სა-

 რედაქციო პოლიტიკის Kvira.ge და მასთან დაკავშირებული გამოცემები მოსდევენ.

 ნაციონალურ ბეჭდვით მედიაში ყველაზე მეტი ღირებულების ხელშეკრულება 2022 წელსაც გაზეთ „რე-

 ზონანსთან“ გაფორმდა, რეგიონულში კი – გაზეთ „ბორჯომთან“.

 სოციალურ მედიაში, სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ელექტრონული ბაზის მონაცემების თანახ-

 მად, ყველაზე მეტი ღირებულების რეკლამის განთავსება კონტრაქტებით დაცული ტერიტორიების საა-

 გენტოს ჰქონდა გათვალისწინებული.

 წინა წლების მსგავსად, 2022 წელსაც გამოიკვეთა შემთხვევები, როდესაც საბიუჯეტო კონტრაქტი წინა-

 აღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მქონე მედიებთან ფორმდებოდა.

 საბიუჯეტო ორგანიზაციები 2022 წელსაც აგრძელებდნენ თანამშრომლობას გაზეთ „საქართველოს რეს-

 პუბლიკასთან“, რომელიც სიძულვილის ენის შემცველ მასალებს, მათ შორის ანტისემიტურს უკრაინის 

ომის კონტექსტში ავრცელებდა და ანტიდასავლური შინაარსის პუბლიკაციებითაც გამოირჩეოდა.

 ისეთი სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე მედიების დაფინანსება, რომლებიც ხელისუფ-

 ლების ოპონენტების მადისკრედიტირებელ კამპანიებში ხშირად კოორდინირებულად არიან ჩართული, 

ცალკეულ შემთხვევაში კი მიზანმიმართულ ყალბ ინფორმაციებს ავრცელებენ, 2022 წელსაც გამოიკვე-

 თა.
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 1.1. ტელევიზია

კომუნიკაციების მარეგულირებელი კომისიის მონაცემების მიხედვით1, 2022 წელს სატელევიზიო მედიის 

ყველა კატეგორიის2 შემოსავალმა ჯამურად 273,6 მლნ შეადგინა, რაც 2021 წლის ანალოგიურ მონაცემებს 

60.1 მლნ ლარით აღემატება. აღნიშნული თანხიდან სხვა არასამაუწყებლო შემოსავალმა, რასაც არსებითი 

გავლენა აქვს სამაუწყებლო ბაზრის გადანაწილებაზე, 98.6 მლნ ლარი შეადგინა (2021 წ: 35.2 მლნ ლარი); 

აღსანიშნავია, რომ გარდა ტიპური სამაუწყებლო შემოსავლისა, რაც რეკლამას, სპონსორობას,  კონტენ-

ტის რეალიზებას და სხვა ტიპის შემოსავლებს გულისხმობს, ტელეკომპანია „ფორმულას“ შემთხვევაში, 

სესხის (29.4 მლნ ლარი) სახით არასამაუწყებლო შემოსავლის მიღების პრაქტიკა გამოვლინდა. გარდა 

ამისა, ყველაზე დიდი არასამაუწყებლო შემოსავალი 2022 წელს საზოგადოებრივ მაუწყებელს (67,7 მლნ 

ლარი) ჰქონდა, საიდანაც 65.2 მლნ ლარი 2022 წლის დეკემბერში აუქციონის წესით მაუწყებლის ქონების 

გასხვისების საფუძველზე მიიღო3. 

მთლიანი შემოსავლის მატების მიუხედავად, 2022 წელს სამაუწყებლო შემოსავლების კლების ტენდენცია 

გამოიკვეთა, რაც გარკვეულწილად 2022 წლის II კვარტლიდან აზარტული თამაშების რეკლამის აკრძალ-

ვამ4 განაპირობა. საერთაშორისო გამჭვირვალობა საქართველოს კვლევის5 მიხედვით, 2022 წელს, წინა 

წელთან შედარებით, მაუწყებლების მიერ აზარტული თამაშების რეკლამიდან მიღებული შემოსავალი 

თითქმის 4-ჯერ (13.1 მლნ ლარით) შემცირდა და 4.8 მლნ ლარი შეადგინა. 

I. სამაუწყებლო მედიის დეკლარირებული შემოსავლები

1  კომუნიკაციების კომისია. ტელევიზიების შემოსავლები კომპანიების მიხედვით, ბოლო განახლებაა 1 დეკემბერი, 2023
 https://analytics.comcom.ge/ka/statistics/?c=broadcasting&f=revenue&exp=tv&sid=1148106&total=total 
2  რეკლამა, სპონსორობა, მაუწყებლის მფლობელის შემოწირულობა, სხვა პირების შემოწირულობა, კონტენტის რეალიზება, 

საეთერო დროის გაყიდვა, ტელეშოპინგი, ტექნიკური მომსახურება, პროდუქტის განთავსება, განცხადებები, არქივის 
გაქირავება, ვებ-ბანერი, ინტერაქტივები, სახელმწიფო დაფინანსება, სხვა არასამაუწყებლო და სხვა.

3  2022 წლის 31 დეკემბრის მდგომარეობით მომზადებული საზოგადოებრივი მაუწყებლის სპეციალური დანიშნულების 
ფინანსური ანგარიშგება და დამოუკიდებელი აუდიტორის დასკვნა https://cutt.ly/swP14kPi

4  კანონი აზარტული თამაშების რეკლამის აკრძალვაზე ძალაში 2022 წლის 1 მარტიდან შევიდა. 
 https://matsne.gov.ge/ka/document/view/5316769?publication=0
5  საერთაშორისო გამჭვირვალობა საქართველო, 2 ოქტომბერი, 2023 წელი. „2022 წლის სატელევიზიო სარეკლამო ბაზრის 

ანგარიში“ 
 https://transparency.ge/sites/default/files/advertising_market_2023_1.pdf 

https://analytics.comcom.ge/ka/statistics/?c=broadcasting&f=revenue&exp=tv&sid=1148106&total=total
https://cutt.ly/swP14kPi
https://matsne.gov.ge/ka/document/view/5316769?publication=0
https://transparency.ge/sites/default/files/advertising_market_2023_1.pdf
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2022 წლის მონაცემებით, სატელევიზიო ბაზრის ყველაზე დიდი წილი კვლავ საზოგადოებრივ მაუწყებელ-

ზე6 (54.2 %) მოდის – არასამაუწყებლო შემოსავლის გარეშე, ტელეკომპანიის შემოსავალი 73.4 მლნ ლარი 

იყო, რაც წინა წლის მაჩვენებელს (61, 8 მლნ ლარი) 11.5 მლნ ლარით აღემატება. ტელევიზიის ჯამური შემო-

სავალი არასამაუწყებლო შემოსავალთან ერთად  141.2 მლნ ლარია (2021: 63.7 მლნ ლარი), საიდანაც 65.2 

მლნ ლარი, როგორც აღინიშნა, ქონების გასხვისების შედეგად მიღებული თანხაა.7

საზოგადოებრივი მაუწყებლის შემდეგ კერძო ტელევიზიებიდან სამაუწყებლო შემოსავლის მიხედვით, 

ყველაზე დიდი წილი სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე ტელეკომპანია „იმედზე“ (25.1 მლნ 

ლარი), ხოლო სამაუწყებლო და არასამაუწყებლო (სესხი) შემოსავლის მიხედვით, ოპოზიციურ ტელეკომ-

პანია „ფორმულაზე“ (35.6 მლნ) მოდის, საიდანაც 29.4 მლნ ლარი ტელეკომპანიისთვის  მფლობელის, და-

ვით კეზერაშვილის მიერ სესხის სახით მიცემული თანხაა.8 სესხის გარეშე „ფორმულას“ შემოსავალი 6.2 

მლნ ლარს შეადგენს. მას მოჰყვება ოპოზიციასთან დაკავშირებული, 2019 წელს დაფუძნებული „მთავარი 

არხი“ 10.5 მლნ9 ლარით, რომლის  შემოსავალი წინა წელთან შედარებით 10.8 მლნ ლარით არის შემცი-

რებული.  

სამაუწყებლო ბაზარზე შემდეგ პოზიციას  იკავებს „მედია ჰოლდინგი“ 9,8 მლნ ლარით, რომლის შემო-

სავალი წინა წელთან შედარებით 0.4 მლნ ლარით გაიზარდა. 2019 წლის აპრილში საჯარო რეესტრის 

ეროვნულმა სააგენტომ, საქართველოს უზენაესი სასამართლოს 2017 წლის 2 მარტის გადაწყვეტილების 

საფუძველზე, სამაუწყებლო კომპანია „რუსთავი 2“-ის მესაკუთრედ ქიბარ ხალვაში დაარეგისტრირა.   ამ 

გადაწყვეტილების შემდეგ, 2021 წელს ტელეკომპანია „რუსთავი 2“ და გამოცემა Prime time „მედია ჰოლ-

დინგში“ გაერთიანდა.10 

სამაუწყებლო ბაზარზე შემდეგ პოზიციებს იკავებენ და ამავდროულად შემოსავლების კლებითი ტენდენ-

ციით ხასიათდებიან შემდეგი ტელევიზიები: სილქნეტი 8.8 მლნ ლარით11 (2021 წ: 10.1 მილიონი ლარი), TV 

პირველი – 6.2 მლნ ლარი12 (2021 წ: 7.2  მლნ ლარი), სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე 

POS TV – 4.9 მლნ ლარი (2021: 5,1 მლნ ლარი). აღსანიშნავია, რომ POS tV-ს წინა წლებისგან განსხვავებით  

(2021: 295 970 ლარი, 2020: 100 000 ლარი), 2022 წელს მაუწყებლის მფლობელის შემოწირულობები არ მი-

უღია, თუმცა არასამაუწყებლო შემოსავლის სახით 134 038 ლარი მიიღო. ტელეკომპანიის შემოსავლის ძი-

რითად წყაროს რეკლამა წარმოადგენდა. სხვა ტელევიზიების შემოსავლები შემდეგნაირად ნაწილდება:  

„აჭარასპორტ.ტვ“ – 4.6 მლნ ლარი,  „ბი ემ ჯი“ – 2.5 მლნ ლარი,  GDS TV – 1.9 მლნ ლარი13, „ერთსულოვნება“ 

6  საზოგადოებირივი მაუწყებლის რადიოს გარდა.
7  2022 წლის საზოგადოებრივი მაუწყებლის შემოსავლის წყაროებია: არქივის გაქირავება, კომერციული რეკლამა, 

პროდუქტის განთავსება, სახელმწიფო დაფინანსება, სპონსორობა, სხვა არასამაუწყებლო შემოსავალი და ტექნიკური 
მომსახურება. ხელმისაწვდომია: 

 https://analytics.comcom.ge/ka/statistics/?c=broadcasting&f=broadcasting&exp=broadcasting_revenue&sid=1165549
8  „2022 წლის სატელევიზიო სარეკლამო ბაზრის ანგარიში“, გვ. 7, 2 ოქტომბერი, 2023 წელი. საერთაშორისო გამჭვირვალობა 

საქართველო, ხელმისაწვდომია: https://transparency.ge/sites/default/files/advertising_market_2023_1.pdf 
9  არასამაუწყებლო შემოსავალი შეადგენს 344 258  ლარს 
10  2021 წელს რუსთავი 2 და Prime time ერთ ჰოლდინგში გაერთიანდა და ჰოლდინგის ერთ-ერთი დირექტორი მაესტროს 

ყოფილი აღმასრულებელი დირექტორი, ვაკო ავალიანი გახდა. ხელმისაწვდომია: https://shorturl.at/tEQY5
11  აღნიშნული მონაცემი მოიცავს შპს ,,სილქ მედიის“ 2022 წლის დეკლარირებულ შემოსავალსაც (7.2 მლნ ლარი), კომპანიის 

100% იანი წილის მესაკუთრე სს სილქნეტია; B21081595 (napr.gov.ge)
12  არასამაუწყებლო შემოსავალი შეადგენს 4 453 ლარს.
13  არასამაუწყებლო შემოსავალი შეადგენს 6 946 ლარს.

https://analytics.comcom.ge/ka/statistics/?c=broadcasting&f=broadcasting&exp=broadcasting_revenue&sid=1165549
https://transparency.ge/sites/default/files/advertising_market_2023_1.pdf
https://shorturl.at/tEQY5
https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFEKoFC6diMUTsvtHRCXo5Syzo2Qzhe9NYvHe7JUm3lU9
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– 1.8 მლნ ლარი14, „ალტ ინფო“ – 0.9 მლნ ლარი და ობიექტივი – 0.8 მლნ ლარი. სხვა ნაციონალური ტელე-

ვიზიების შემოსავალი, რომელიც 0.8 მლნ ლარს არ აღემატება, ჯამურად  5 მლნ ლარს შეადგენს. 

დიაგრამა 1 . ნაციონალური და შერეული დაფარვის ტელევიზიების 2022  წლის სატელევიზიო შემოსავლები მედიების მიხედვით

14 არასამაუწყებლო შემოსავალი შეადგენს 15,475 ლარს.
15  ამონაწერი საჯარო რეესტრიდან შპს ე.რ.ი. მედია ჯგუფი  
16  ერი მედია, პროფილი https://mediameter.ge/ge/media-profiles/eri-media

საზოგადოებრივი მაუწყებელი

ფორმულა

ტელეიმედი

მთავარი არხი

მედია ჰოლდინგი

სილქ მედია

ტელეკომპანია პირველი

პოსტვ

აჭარასპორტ.ტვ

ბი ემ ჯი

ჯი-დი-ეს თი-ვი

ერთსულოვნება

ალტ ინფო

ობიექტივი

სხვადასხვა

1.90.30.40.70.7
1.0

1.8
1.9

2.4
3.4

3.8

4.0

9.7

13.7

54.2

1.2. სრულად ან ნაწილობრივ დოტაციური ტელევიზიები

წინა წლების მსგავსად, 2022 წელსაც გამოვლინდნენ  ტელეკომპანიები, რომელთა ოპერირება მფლობე-

ლებისგან ან სხვა შემოწირულობით მიღებულ თანხებზეა დამოკიდებული. ჩვენ 6 იმ ტელეკომპანიის მო-

ნაცემები გავაანალიზეთ, რომელთა შემოსავლის 80%-ზე მეტი ამ ტიპის შემოსავალზეა დამოკიდებული, 

რაც სრული ან ნაწილობრივი დოტაციის სახეს ატარებს. დოტაციული ტელევიზიების უმეტესობა კრემლის-

ტურ ან ულტრამემარჯვენე სარედაქციო პოლიტიკას ატარებს, ერთ შემთხვევაში დოტაციურია ოპოზიცი-

ური არხი, ერთში კი – საპატრიარქოს მაუწყებელი:

 ერი მედია (100%). 100 %-ით დოტაციურია  რადიკალურ-ექსტრემისტული დაჯგუფების ლიდერთან, ლე-

ვან ვასაძესთან დაკავშირებული, 2022 წლის 22 ივნისს დაფუძნებული15 „ერი მედია“, რომელიც ანტი-

დასავლურ და სექსისტურ გზავნილებს ავრცელებს და ფაქტების გადამოწმების პორტალის „მითების 

დეტექტორის“ თანახმად, არაერთი დეზინფორმაცია გაუვრცელებია16. კომპანიის 100 %-იანი წილის 

მფლობელია, ვასაძის ნათესავი ირინე მუჯირი. მუჯირისა და კომპანიის დირექტორის,  თინათინ ხორ-

ბალაძის შემოწირულობებმა 2022 წლის 6 თვეში 284 325 ლარი შეადგინა.  

I. სამაუწყებლო მედიის დეკლარირებული შემოსავლები

https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFKI2qTzV%5D3ilF%5DP6HmMZv2Dhr9CYUq9U1SXEbkpCt7tu
https://mediameter.ge/ge/media-profiles/eri-media


12

 ალტ-ინფო (99.8%). თითქმის სრულად დოტაციურია კრემლისტურ პარტია „ალტ-ინფო/კონსერვა-

ტიულ მოძრაობასთან“ დაკავშირებული ტვ „ალტ-ინფო“, რომელმაც 2022 წელს ერთიანი შემოსავლის 

99.8% (982 760 ლარი) მაუწყებლის მფლობელის – ციალა მორგოშიასგან შემოწირულობის სახით მი-

იღო. თავის მხრივ, ციალა მორგოშია, არაერთი ბიზნესის მეწილე და მესაკუთრეა. ის „ალტ-ინფო/კონ-

სერვატიული მოძრაობის“ ერთ-ერთი ლიდერის, კონსტანტინე მორგოშიას, მამიდაა17.

 ერთსულოვნება (99%). 2022 წელს შემოსავლის 99% შემოწირულობის სახით მიიღო საპატრიარქოს 

ტელევიზია „ერთსულოვნებამაც“, რამაც 1 811 064 ლარი შეადგინა.  

 სეზონი ტვ (98.6%). მაუწყებლის მფლობელის, ყოფილი მოკრივის, გიორგი კანდელაკის 98.6%-იან (41 

416 ლარი) შემოწირულობაზე იყო დამოკიდებული კიდევ ერთი კრემლისტური სარედაქციო პოლიტი-

კის მქონე სეზონი ტვ-ც. გიორგი კანდელაკი მოძრაობა „ერთად ძლიერი საქართველოსთვის“ წევრიც 

არის, რომელიც ღიად საბჭოური სენტიმენტებითა და იოსებ სტალინის მხარდაჭერით გამოირჩევა.18 

თავად სეზონი ტვ-ის კი არაერთი ყალბი ინფორმაცია გაუვრცელებია19.

 სილქ მედია (96%). სილქ მედიამ კი მაუწყებლის მფლობელის შემოწირულობის სახით 96%  (6 937 927 

ლარი) მიიღო.  

 ფორმულა (82.6%). ოპოზიციურმა ტელეკომპანია „ფორმულამ“ კი ერთიანი შემოსავლის 82% „სხვა 

არასამაუწყებლო შემოსავლის“ სახით მიიღო, რაც „საერთაშორისო გამჭვირვალობა საქართველოს“ 

კვლევის20 მიხედვით, მაუწყებლის ერთ-ერთი მფლობელის, დავით კეზერაშვილისგან სესხის სახით 

მიღებული თანხაა (29.4 მლნ ლარი). 

დიაგრამა 2. სრულად ან ნაწილობრივ დოტაციური ტელევიზიების 2022 წლების შემოსავლები წყაროების მიხედვით

17  ალტ-ინფო, პროფილი https://mediameter.ge/ge/media-profiles/alt-inpo 
18  სეზონი ტვ, პროფილი https://mediameter.ge/ge/media-profiles/sezoni-tv 
19  მითების დეტექტორი https://mythdetector.ge/ka/?s=%E1%83%A1%E1%83%94%E1%83%96%E1%83%9D%E1%83%9C%E1%83%98+TV 
20  „2022 წლის სატელევიზიო სარეკლამო ბაზრის ანგარიში“, გვ. 7 საერთაშორისო გამჭვირვალობა საქართველო, 2 

ოქტომბერი, 2023 წელი. https://transparency.ge/sites/default/files/advertising_market_2023_1.pdf 

ალტ-ინფო ერთსულოვნება სეზონი ტვ ე.რ.ი. მედია ჯგუფისილქ მედია ფორმულა

98.6

1.4

99.0

0.20.8

96.0

3.850.03

შემოწირულობა რეკლამა სხვა სამაუწყებლო შემოსავალი სპონსორობა სხვადასხვა

0.12

82.6

10.2
1.6

5.6

99.8

0.2

100

http://geworld.ge/ge/%E1%83%92%E1%83%98%E1%83%9D%E1%83%A0%E1%83%92%E1%83%98-%E1%83%99%E1%83%90%E1%83%9C%E1%83%93%E1%83%94%E1%83%9A%E1%83%90%E1%83%99%E1%83%9B%E1%83%90-%E1%83%93%E1%83%90-%E1%83%9B%E1%83%98%E1%83%A1/
https://mediameter.ge/ge/media-profiles/alt-inpo
https://mediameter.ge/ge/media-profiles/sezoni-tv
https://mythdetector.ge/ka/?s=%E1%83%A1%E1%83%94%E1%83%96%E1%83%9D%E1%83%9C%E1%83%98+TV
https://transparency.ge/sites/default/files/advertising_market_2023_1.pdf
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ცხრილი 1. სრულად ან ნაწილობრივ დოტაციური მედიების 2022 წლის შემოწირულობები

41 416 ლარი / 

98.6%

ჯამი/შემოწირულობის 

ხვედრითი წილი

მედია საშუალება შემომწირველი/მფლობელის 

სხვა დონაცია

I კვარტალი

შემომწირველი/მფლობელის 

სხვა დონაცია

II კვარტალი

შემომწირველი/მფლობელის 

სხვა დონაცია

III კვარტალი

შემომწირველი/მფლობელის 

სხვა დონაცია

IV კვარტალი

ფორმულა დავით 

კეზერაშვილი, 

მაუწყებლის ერთ-

ერთი მფლობელი 

– 7 552 317 ლარი

დავით 

კეზერაშვილი, 

მაუწყებლის ერთ-

ერთი მფლობელი 

– 6 689 026 ლარი

დავით 

კეზერაშვილი, 

მაუწყებლის ერთ-

ერთი მფლობელი 

– 7 455 560 ლარი

დავით 

კეზერაშვილი, 

მაუწყებლის ერთ-

ერთი მფლობელი 

– 7 763 765 ლარი

29 460 667 ლარი/ 

82.6%

სილქ-მედია მაუწყებლის 

მფლობელის – 

სს სილქნეტის21 

შემოწირულობა – 

2 277 111 ლარი

მაუწყებლის 

მფლობელის – 

სს სილქნეტის 

შემოწირულობა – 

2 277 111 ლარი

მაუწყებლის 

მფლობელის – 

სს სილქნეტის 

შემოწირულობა – 

2 095 117 ლარი

მაუწყებლის 

მფლობელის – 

სს სილქნეტის 

შემოწირულობა – 

2 095 117 ლარი

6 937 927 ლარი/

96%

ერთსულოვნება საქართველოს 

საპატრიარქო – 

402 700 ლარი, სხვა 

არასამაუწყებლო 

შემოსავალი – 

4 835 ლარი, 

სხვა პირების 

შემოწირულობა – 

66 ლარი. 

საქართველოს 

საპატრიარქო – 

402 700 ლარი, სხვა 

არასამაუწყებლო 

შემოსავალი 

– 4 560 ლარი, 

სხვა პირების 

შემოწირულობა – 

66 ლარი. 

საქართველოს 

საპატრიარქო 

– 502 700,  სხვა 

არასამაუწყებლო 

შემოსავალი 

– 4 560 ლარი,  

სხვა პირების 

შემოწირულობა – 

66 ლარი. 

საქართველოს 

საპატრიარქო – 

502 700 ლარი

1 811 064  ლარი/

99%

ალტ-ინფო ციალა მორგოშია 

კონსერვატიული 

პარტიის 

დამფუძნებლის 

ნათესავი – 

223 800 ლარი

ციალა მორგოშია, 

კონსერვატიული 

პარტიის 

დამფუძნებლის 

ნათესავი – 

237 540 ლარი

ციალა მორგოშია, 

კონსერვატიული 

პარტიის 

დამფუძნებლის 

ნათესავი – 

287 220 ლარი

ციალა მორგოშია, 

კონსერვატიული 

პარტიის 

დამფუძნებლის 

ნათესავი – 

234 200 ლარი

982 760 ლარი/

99.8%

ერი მედია22 ირინე მუჯირი, ერი 

მედიას მესაკუთრე 

– 158 709 ლარი

თინათინ ხორბალა-

ძე, ერი მედიას 

დირექტორი – 

63 416 ლარი

ირინე მუჯირი, 

ერი მედიას 

მესაკუთრე –

62 000 ლარი

284 325 ლარი/

100%

სეზონი ტვ გიორგი კანდელაკი, 

სეზონი ტვ-ს 

მესაკუთრე და 

დირექტორი – 

6773 ლარი

გიორგი კანდელაკი, 

სეზონი ტვ-ს 

მესაკუთრე და 

დირექტორი – 

10 544 ლარი

გიორგი კანდელაკი, 

სეზონი ტვ-ს 

მესაკუთრე და 

დირექტორი – 

14 430 ლარი

გიორგი კანდელაკი, 

სეზონი ტვ-ს 

მესაკუთრე და 

დირექტორი – 

9 669 ლარი

21 ამონაწერი მეწარმეთა და არასამეწარმეო (არაკომერციული) იურიდიული პირების რეესტრიდან
22  შპს ე.რ.ი. მედია ჯგუფი (404622850) 2021 წლის 21 ოქტომბერს  დარეგისტრიდა. არხის 100% წილის მფლობელი  ლევან ვასაძე, 

ხოლო დირექტორი თინათინ ხორბალაძე იყო. 2022 წლის 26 ივნისს შპს-ს მესაკუთრე ირინე მუჯირი გახდა. 2022 წლის 28 
ოქტომბერს ერი მედია-მ საერთო მაუწყებლობის ავტორიზაცია მიიღო. 

I. სამაუწყებლო მედიის დეკლარირებული შემოსავლები

https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFMysb9fn%5D1kiWLH22BEiL8hUOoRcV4ao23bg0u4k%5BpYZ
https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFDk2zAVHcvNRKXQt9KR8pNa%5DcX5WNZ2RfLWoLgS9pD7d
https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFKI2qTzV%5D3ilF%5DP6HmMZv2Dhr9CYUq9U1SXEbkpCt7tu
https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=4766
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აღსანიშნავია, რომ თუ წინა წლებში კრემლისტურ პარტია „პატრიოტთა ალიანსთან“ დაკავშირებული ტვ „ობიექ-

ტივი“ მეტწილად დოტაციური იყო23, 2022 წელს მისი შემოსავლები უფრო დივერსიფიცირებული გახდა და შემოწი-

რულობებმა მთლიანი შემოსავლის 47.2% (391 702 ლარი) შეადგინა, საიდანაც 305 742 ლარი მაუწყებლის ერთ-ერთი 

მფლობელის, ირაკლი ცილიკიშვილის, ხოლო 85 960 ლარი – სხვა პირების (დავით ლეკიშვილი და დავით გველუკაშ-

ვილის) შემოწირულობები იყო. ობიექტივის წილის მფლობელი – ირაკლი ცილიკიშვილი 2010 წლიდან 2022 წლამდე 

(ა)იპ არასამეწარმეო მედია-კავშირი „ობიექტივის“ გამგეობის წევრი და თავმჯდომარეცაა. გარდა „ობიექტივისა“, ის 

სააქციო საზოგადოება „ამალთეას“ დირექტორია. „ამალთეას“ ძირითადი საქმიანობა რძის პროდუქტების წარმოება 

და რეალიზაციაა.24 ამასთანავე, აღსანიშნავია ისიც, რომ დავით გველუკაშვილი, რომელმაც 2022 წელს ტვ „ობიექ-

ტივს“ თანხა შესწირა, 2016 და 2020 წლის არჩევნებზე პარტია „პატრიოტთა ალიანსის“ შემომწირველიც იყო25.

როგორც ქვემოთ მოცემულ ცხრილში ჩანს, რომელიც კომუნიკაციების მარეგულირებელი კომისიის (ComCom) ინფორ-

მაციულ-ანალიტიკური პორტალის მონაცემებს ეყრდნობა, „ობიექტივის“ ერთ-ერთი ყველაზე სტაბილური სარეკლა-

მო შემოსავლის წყარო 2022 წელს სტერეო+ იყო, რომლის 50%-იანი წილის მფლობელი პარლამენტის წევრი დავით 

ზილფიმიანია26. ზილფიმიანი პარლამენტში „დავით თარხან-მოურავი, ირმა ინაშვილი – საქართველოს პატრიოტთა 

ალიანსის“ საარჩევნო სიით მოხვდა და ამჟამად საპარლამენტო ჯგუფის „ევროპელი სოციალისტების“ წევრია27. 2022 

წლის პირველ და მეორე კვარტალში „ობიექტივის“ ეთერში რეკლამას ბრაით ინდასტრი ჯგუფიც ათავსებდა.

ცხრილი 2. ტვ ობიექტივის შემოსავლის წყაროები ComCom-ის მონაცემების მიხედვით, 2022

23 მედიის განვითარების ფონდი (2021). მედიის ფინანსური გამჭვირვალობა – 2020 https://mdfgeorgia.ge/geo/view-library/215 
24 ობიექტივი, პროფილი https://mediameter.ge/ge/media-profiles/obiektivi
25  საერთაშორისო გამჭვირვალობა საქართველო. საქართველოში მოქმედი პოლიტიკური პარტიების შემოწირულობები 

https://transparency.ge/politicaldonations/ge/donations/4877 
26  ზილფიმიანის წილს ამჟამად გიორგი ხითარიშვილი წარმართავს https://www.my.gov.ge/ka-ge/services/6/service/179 
27  საქართველოს პარლამენტი https://parliament.ge/parliament-members/7221/declaration 

ჯამიპერიოდი დაფინანსების წყარო 

ComCom-ის  ანალიტიკური 

პორტალის თანახმად

სარეკლამო თანხა მფლობელის შეწირულობა სხვა პირების 

შეწირულობები

I კვარტალი ბრაით ინდასტრი 

(401952348); 

სტერეო+ 

(204986408)

114292.36 107,000.00 221292.36

II კვარტალი ბრაით ინდასტრი 

(401952348); 

სტერეო+ 

(204986408)

126,597.44 58,000.00 41,900.00 226,497.44

III კვარტალი სტერეო+ 

(204986408)

94,576.26 88,702.00 44,060.00 227,338.26

ჯამი 438442.27 305,742.00 85960 830144.27

IV კვარტალი სტერეო+ 

(204986408)

102,976.21 52,040.00 155,016.21

https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFMRy68AO3sV%5DCkk%5DO89Dhew%5Bj3F3wAz7e0%5BmzTyhHrC9
https://bs.napr.gov.ge/GetBlob?pid=400&bid=boVlyOwlsX3qmYsntmLmFOOObTkhYi3yr5akkYn7TM%5DQF8MK8U%5DuryfX%5B%5BITVbeg
https://mdfgeorgia.ge/geo/view-library/215
https://mediameter.ge/ge/media-profiles/obiektivi
https://transparency.ge/politicaldonations/ge/donations/4877
https://www.my.gov.ge/ka-ge/services/6/service/179
https://parliament.ge/parliament-members/7221/declaration
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 1.3. Первый канал-ის დაფინანსებული პირველი გასართობი არხი

საჯარო რეესტრში შპს რ.ბ.ჯ.-ის სახელით რეგისტრირებული „პირველი გასართობი არხი“, რომელიც მთე-

ლი ქვეყნის მასშტაბით მაუწყებლობდა და კრემლის პროპაგანდისტული 1 არხის (Первый канал) გასართობ 

გადაცემებს ქართულად თარგმნიდა, მარეგულირებელი კომისიისთვის წარდგენილ ფინანსურ დეკლარა-

ციებში შემოსავლის წყაროდ რუსეთის ფედერაციის 1 არხი აქვს (Channel One Russia JSC 7717029599) მი-

თითებული. რ.ბ.ჯ.-ის შემოსავალი, საერთო ღირებულებით 202,860.98 ლარი, მხოლოდ 2022 წლის პირველ 

და მეორე კვარტალში უფიქსირდება.

Channel One Russia JSC (7717029599) – რუსეთის ფედერაცია

ცხრილი 3. პირველი გასართობი არხის შემოსავლის წყაროები ComCom-ის მონაცემების მიხედვით, 2022

პერიოდი სარეკლამო შემოსავალი დაფინანსების წყარო ComCom-ის ოფიციალური ანალიტიკური პორტალის თანახმად

I კვარტალი

II კვარტალი

III კვარტალი

IV კვარტალი

ჯამი

161,056.82

41,804.16

0

0

202,860.98

Channel One Russia JSC (7717029599) – რუსეთის ფედერაცია

რუსეთის 1 არხის დაფინანსებული გასართობი არხის ჯამურმა შემოსავალმა 2016-2022 წლებში 3.5 მლნ  

ლარი შეადგინა.

დიაგრამა 3. რუსეთის 1 არხის დაფინანსებული გასართობი არხის შემოსავალი 2016-2022 წლებში 
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საჯარო რეესტრის მონაცემების თანახმად, რ.ბ.ჯ-ის  დამფუძნებლები რუსეთის მოქალაქე ოლგა მილიაევა 

(90%) და საქართველოს მოქალაქე ირაკლი ადამია (10%) არიან, კომპანიის აღმასრულებელი დირექტო-

რი კი ანა იურინა-მანჯგალაძეა28. 

მართალია, სტერეო პლუსის ვებ-გვერდზე29 არხების ჩამონათვალიში 1 გასართობი ისევ მითითებულია, 

მაგრამ ტელევიზიის ვებ-გვერდი ხელმისაწვდომი აღარ არის. თუ იმასაც გავითვალისწინებთ, რომ არხს 

2022 წლის მე-3 და მე-4 კვარტალში შემოსავლები არ უფიქსირდება, ვარაუდი იმის შესახებ, რომ „პირვე-

ლი გასართობის“ ოპერირების შეჩერების მიზეზი უკრაინის ომის გამო რუსეთის პირველი არხის მიმართ 

2022 წლიდან ამოქმედებული სანქციებია30, ლეგიტიმურია.

28  რ.ბ.ჯ.ის რეგისტრაციის მონაცემები, საჯარო რეესტრი https://bit.ly/47J01hy 
29  http://www.stereoplus.ge/channel_list_ge.html 
30  გიორგი გიორგაშვილი, მედიაჩეკერი, 26 ოქტომბერი, 2022 „რუსული პროპაგანდისტული ტელევიზია „პირველი გასართობი“ 

საქართველოში აღარ მაუწყებლობს. რა ხდება?“ https://bit.ly/3U6RyS8 

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

490,590.87 465,076.46 563,938.62 639,690.65 582,752.75 619,648.77 202,860.98რ.ბ.ჯ

 1.4. რეგიონული ტელევიზიები

რეგიონული ტელევიზიების საერთო შემოსავალმა 2022 წელს 13 330 835 ლარი შეადგინა (საიდანაც 306 204 

ლარი სხვა არასამაუწყებლო შემოსავალია), რაც წინა წლის შემოსავალზე (2021: 13 273 646 მლნ. ლარი) 

57 189 ლარით ნაკლებია (სხვა არასამაუწყებლო შემოსავლით კი 17 203 ლარით ნაკლები). ყველაზე დიდი 

წილი – 82.9% კვლავ აჭარის საზოგადოებრივ მაუწყებელზე მოდის (11 053 090  ლარი),  ხოლო დარჩენილი 

პროცენტები შემდეგნაირად ნაწილდება: 

https://bit.ly/47J01hy
http://www.stereoplus.ge/channel_list_ge.html
https://bit.ly/3U6RyS8
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 აჭარა: ტვ 25 – 370 378 ლარი (რეგიონული ტელევიზიების საერთო შემოსავლის 2,8%); 

 ქვემო ქართლი: მარნეული ტვ – 247 535 ლარი (1.9%). ქვემო ქართლის ტელე-რადიო კომპანია – 

 222 096 ლარი (1.7%);

 იმერეთი: ტელეკომპანია რიონი – 203 531 (1.5%); მეგა ტვ – 69 408 (0.5%); იმერვიზია – 69 010 (0.5%);

 არგო – 90 547 ლარი (0.7%);

 სამეგრელო: ტელე-რადიო კომპანია ოდიში – 196 978 ლარი (1.5%); 

 კახეთი: ტელეკომპანია გურჯაანი – 102 610 ლარი (0.8%);

 სამცხე-ჯავახეთი: მე-9 არხი31 – 97 167 ლარი (0.7%); ტოკ ტვ – 63 450 (0.5%), ბორჯომი – 75 767 ლარი (0.6%). 

 შიდა ქართლი: ტელე-რადიო კომპანია თრიალეთი – 77 305 ლარი (0.6%).

 სხვადასხვა: 391 961 ლარი (2.9%).

სხვა რეგიონული ტელევიზიების ერთიანმა შემოსავალმა, რომელიც 75 000 ლარს არ აღემატება, ჯამურად 

593 829 ლარი შეადგინა.

დიაგრამა 4. რეგიონული ტელევიზიების 2022 წლის სატელევიზიო შემოსავლები მედიების მიხედვით

31  შპს იმპერია https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=280
32  გვ. 15,  2022 წლის ბიუჯეტის შესრულების ანგარიში, 09 მარტი 2023, ხელმისაწვდომია: https://ajaratv.ge/files/shares/090322.pdf 

საზოგადოებრივი მაუწყებლის 

აჭარის ტელევიზია და რადიო

ტვ 25

მარნეული ტვ

ქვემო ქართლის ტელე-რადიო კომპანია

ტელე-რადიო კომპანია რიონი

ტელე-რადიო კომპანია ოდიში

ტელეკომპანია გურჯაანი

იმპერია

ტელევიზია არგო

ტელე-რადიო კომპანია თრიალეთი

ტელე-რადიო კომპანია ბორჯომი

მეგა-ტვ

იმერვიზია

ტოკ ტვ

სხვადასხვა

2.9

0.50.6
0.6

0.7
0.7

0.8
1.5

1.5
1.7

1.9
2.8

82.9

0.5 0.5

საზოგადოებრივი მაუწყებლის აჭარის ტელევიზიისა და რადიოს შემოსავალი სხვა არასამაუწყებლო შე-

მოსავალთან ერთად 963 231 ლარით გაიზარდა (2021: 10 089 859, 2022: 11 053 090 ლარი), აქედან საიჯარო 

მომსახურებიდან მიღებული თანხა 79 146 ლარია.32 მცირედი ზრდა სხვა რეგიონული ტელევიზიების შემ-

თხვევაშიც გამოიკვეთა: მარნეული ტვ – 17 734 ლარით (2021: 229 802, 2022: 247 535 ლარი); ტელე-რადიო 

კომპანია ბორჯომი – 13 912 ლარით (2021: 61 855, 2022: 75 767 ლარი); ტოკ ტვ – 27 835 ლარით (2021:35 615, 

2022: 63 450 ლარი); სამაუწყებლო კომპანია ბოლნელის – 11 010  ლარით (2021: 14 625, 2022: 25 635 ლარი). 

I. სამაუწყებლო მედიის დეკლარირებული შემოსავლები

https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=280
https://ajaratv.ge/files/shares/090322.pdf
https://ajaratv.ge/files/shares/090322.pdf
https://ajaratv.ge/files/shares/090322.pdf
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აღსანიშნავია, რომ ქვემო ქართლის ტელევიზია tV4-ის ეთერში 2022 წელს კრემლისტური ტელეკომპანია 

„ალტ-ინფოს“ გადაცემები კომერციულ საწყისებზე გადიოდა. არასამთავრობო ორგანიზაცია „მედიაომ-

ბუდსმენმა“ 2022 წლის ივნისში გაავრცელა კონფიდენციუალურად მოპოვებული ხელშეკრულება33, რომე-

ლიც tV4-ის ეთერში თვეში 1000 ლარად „ალტ-ინფოს“ გადაცემების რეტრანსლირებას ითვალისწინებდა.

33  „ალტ-ინფოსა“ და ტელე-რადიო კომპანია tV4-ს შორის კონტრაქტი გაფორმდა, „ალტ ინფოს“ გადაცემების 
რეტრანსლირების მიზნით https://www.radiotavisupleba.ge/a/31899642.html

34  tV4, 27 ივლისი, 2022.  tV4-ის ეთერში ალტ-ინფოს გადაცემები აღარ განთავსდება https://bit.ly/47D2J8h 

მედიაომბუდსმენის მიერ მოპოვებული ხელშეკრულება, 

რომელიც „ქვემო ქართლის ტელე-რადიო კომპანიასა“ და „ალტ-ინფოს“ შორის გაფორმდა

 

ამ ფაქტის გამო საჯარო კრიტიკის შემდეგ, 27 ივლისს tV 4-მა გაავრცელა განცხადება34 იმის შესახებ, რომ 

ალტ-ინფოს გადაცემები, რომლებიც სატესტო რეჟიმში გადიოდა, არხის საეთერო ბადეში აღარ განთავს-

დებოდა.

https://www.radiotavisupleba.ge/a/31899642.html
https://bit.ly/47D2J8h
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35  დავით გიორგობიანი, ხარისხის არხის წამყვანი https://mythdetector.ge/ka/profiles/giorgobiani-davithi/ 
36  შპს მდ ჯგუფი – შპს „რადიო უცნობის“ კერძო მაუწყებლობის №B70 ლიცენზიის შპს „მდ ჯგუფისთვის“ გადაცემაზე თანხმობის 

მიცემის შესახებ

აღსანიშნავია, რომ ქვემო ქართლის ტელევიზიას 2022 წელს სხვა არასამაუწყებლო შემოსავლის სახით 42 

860 ლარი „ხარისხის არხისგან35“ აქვს მიღებული, რომელიც ანტიდასავლური კონსპირაციებით ცნობილი 

მაუწყებელია. ამასთანავე, ტელევიზია წლებია, ინფორმაციისა და რეკლამის გავრცელების მიზნით, საბი-

უჯეტო შემოსავლებს იღებს. ვრცლად, ამ თემას საბიუჯეტო კონტრაქტების ნაწილში განვიხილავთ.

 1.5. რადიომაუწყებლები 

2022 წელს რადიოების შემოსავალი 7.8 მლნ ლარი იყო, საიდანაც სხვა არასამაუწყებლო შემოსავალი 

0.5 მლნ ლარს შეადგენდა. 2021 წელთან შედარებით, რადიოების შემოსავალი 871,404 ლარით შემცირდა.  

აქვე უნდა აღინიშნოს, რომ 2015 წლიდან 2022 წლამდე დაკვირვებით, რადიო ბაზარი შემოსავლის კლების 

ტენდენციით ხასიათდება. 

დიაგრამა 5. რადიოების შემოსავალი 2015-2022 წლებში 
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წინა წლების მსგავსად ნაციონალური რადიომაუწყებლების ბაზარზე კვლავ რადიო ჰოლდინგი „ფორ-

ტუნა“ დომინირებდა, რომლის შემოსავალმა 3 645 692 ლარი შეადგინა. 2021 წელთან შედარებით კომ-

პანიის შემოსავალი 313 422  ლარით შემცირდა, თუმცა, აღსანიშნავია, რომ „ფორტუნა“-ს შემოსავალი, 

ნაციონალური რადიოების ერთიანი თანხის (6 449 671 ლარი) 56.5%-ს შეადგენს. შემდეგ ადგილზეა რადიო 

„იმედი“ – 646 100 ლარი, რომლის შემთხვევაშიც, წინა წელთან შედარებით შემოსავალი 78 801 ლარით 

შემცირდა. მესამე ადგილზეა რადიო „პალიტრა“ – 472 673 ლარი. რადიო „პალიტრის“ შემოსავალი, წინა 

წელთან შედარებით, 358 416 ლარით გაიზარდა. მას მოსდევს „ქართული რადიო“ (316 068 ლარი), რომლის 

შემოსავალიც წინა წელთან მიმართებით 75 912 ლარით შემცირდა. შემდეგია „რადიო უცნობი“36 (273 852 

ლარი), რომლის შემოსვალი 24 954 ლარით გაიზარდა. მედია ჰოლდინგის – „აფხაზეთის ხმა“ შემოსავალი 

2022 წელს 193 829 ლარი იყო, სისტემა გამას შემოსავალი კი (148 832 ლარი) 19 188 ლარით შემცირდა, ისევე 

წყარო: კომუნიკაციების ეროვნული კომისიის ანალიტიკური პორტალი

I. სამაუწყებლო მედიის დეკლარირებული შემოსავლები

https://mythdetector.ge/ka/profiles/giorgobiani-davithi/
https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=1945
https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=1945
https://www.comcom.ge/ge/legal-acts/solutions/2019--19-11-625.page
https://www.comcom.ge/ge/legal-acts/solutions/2019--19-11-625.page
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როგორც რადიო „ჯორჯიან თაიმსის“ (115 687 ლარი) – 168 032 ლარით. რადიო ენერჯის37 შემოსავალმა კი 

115 096 ლარი შეადგინა.  სხვა რადიოების შემოსავალი, რომელიც 115 100 ლარს არ აღემატება, ჯამურად 860 

022 ლარს შეადგენდა. 

კომუნიკაციების კომისიის ინფორმაციის მიხედვით,38 2022 წელს სხვა არასამაუწყებლო შემოსავალი, ჯამ-

ში – 157 266  ლარის ოდენობით მხოლოდ 4-მა რადიომაუწყებელმა მიიღო. ესენია: რადიო პალიტრა (119 

508 ლარი), რადიო იმედი (16 872 ლარი), პალიტრანიუსი (11 364), საქართველოს საპატრიარქოს რადიო-

ივერია (9 522); 

დიაგრამა 6. ნაციონალური და შერეული დაფარვის რადიოების 2022 წლის შემოსავლები

37  შპს კომპანია „მედიასტრიმი“ იურიდიული პირი (comcom.ge)
38  მაუწყებლობა რადიოების შემოსავლები კომპანიების მიხედვით, 2022
 https://analytics.comcom.ge/ka/statistics/?c=broadcasting&f=revenue&exp=radio&sid=1148699#

რადიო ჰოლდინგი ფორტუნა

რადიო იმედი

რადიო პალიტრა

ქართული რადიო

მდ ჯგუფი

მედია ჰოლდინგი-აფხაზეთის ხმა

სისტემა გამა

რადიო ჯორჯიან თაიმსი

რადიო ენერჯი

სხვადასხვა

8.2
1.8

1.8
2.3

3.0

4.2

4.9

7.3

10.0

56.5

აღსანიშნავია, რომ კომუნიკაციების კომისიის ინფორმაციულ-ანალიტიკური პორტალის თანახმად, რო-

მელიც 7000 ლარს ზემოთ მაუწყებელთა შემოსავლის წყაროს კანონის საფუძველზე ყოველკვარტალუ-

რად ასაჯაროებს, „რადიო უცნობს“ 2022 წელს სამივე კვარტალში დაფინანსების წყაროდ სახელმწიფოს 

მიერ დაფუძნებული შპს „საქართველოს ფოსტა“ აქვს მითითებული. მეოთხე კვარტლის სარეკლამო შე-

მოსავლების დაფინანსების წყარო კი, რამაც ჯამურად 71,111.93 ლარი შეადგინა, კომისიის პორტალზე მი-

თითებული არ არის.

https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=1175
https://analytics.comcom.ge/ka/statistics/?c=broadcasting&f=revenue&exp=radio&sid=1148699
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ცხრილი 4. „რადიო უცნობის“ შემოსავლის წყაროები ComCom-ის მონაცემების მიხედვით, 2022

პერიოდი დაფინანსების წყარო ComCom-ის ოფიციალური ანალიტიკური პორტალის მიხედვით სარეკლამო შემოსავლები ლარებში

I კვარტალი

II კვარტალი

III კვარტალი

IV კვარტალი

ჯამი

საქართველოს ფოსტა (203836233)

დაფინანსების წყაროს შესახებ მონაცემები ხელმისაწვდომი არ არის

273,852.52

64,727.43

საქართველოს ფოსტა (203836233) 66,983.67

საქართველოს ფოსტა (203836233) 71,029.49

71,111.93

 1.6. რეგიონული რადიომაუწყებლები

2022 წელს რეგიონულმა რადიომაუწყებლებმა ჯამში 1 373 898 ლარის შემოსავალი მიიღეს, საიდანაც ყვე-

ლაზე დიდი წილი (49%), თითქმის ნახევარი აჭარის საზოგადოებრივ რადიოზე მოდის (673 160 ლარი). სხვა 

რადიოების შემოსავლები შედარებით ნაკლებია და ასე გადანაწილდა: ჟურნალისტთა კავშირი ხალხის 

ხმა – რადიო მარნეული 96.9 FM – 210 731 ლარი; რადიო ტვ-ნორ (ნინოწმინდის რადიო) – 147 680 ლარი;  

რადიო ჰერეთი – 131 354 ლარი; რადიო ათინათი – 64 694 ლარი; ძველი ქალაქი – 62 694 ლარი; რადიო 

თრიალეთი – 32 470 ლარი; ფოთის რადიო39 – 17 281 ლარი; რადიო „ოდიში“ – 16 680 ლარი; რადიო „რი-

ონი“  – 9 742 ლარი; ტელე-რადიო კორპორაცია ინფორმკავშირი „არგო“ – 4 835 ლარი; „ქვემო ქართლის 

ქალთა ასოციაცია ქალი და სამყარო“40 – 1705 ლარი, რადიო „დია“ – 932 ლარი; 2022 წელს სხვა არასამაუწ-

ყებლო შემოსავალმა რეგიონულ რადიოებში ჯამში 324 479 ლარი შეადგინა.

აღსანიშნავია, რომ რადიო ტვ-ნორის შემოსავალი წინა წელთან შედარებით 83 764 ლარით შემცირდა  

(2021: 109 418 ლარი, 2022:25 654 ლარი), მიუხედავად იმისა, რომ არხს ამ პერიოდში არასამაუწყებლო შე-

მოსავლის ზრდა ჰქონდა (2021: 109 418, 2022: 147 680). 11 807 ლარით შემცირდა რადიო „თრიალეთის“ შემო-

სავალიც (2021: 44 278 2022: 32 470.28). 

დიაგრამა 7.  რეგიონული რადიოების 2022 წლის შემოსავლები მედიების მიხედვით 

39 შპს ფოთი-ტვ 
40  „ქვემო ქართლის ქალთა ასოციაცია ქალი და სამყარო“

საზოგადოებრივი მაუწყებლის 

აჭარის ტელევიზია და რადიო

რადიო მარნეული

რადიო-ტვ ნორ

რადიო ჰერეთი

რადიო ათინათი

ძველი ქალაქი

სხვადასხვა

6.0

4.6

4.7

9.6

10.8

15.3

49.0

I. სამაუწყებლო მედიის დეკლარირებული შემოსავლები

https://registry.comcom.ge/Organisation.aspx?OrgID=3494
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II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში 
 საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 

2.1. ერთიანი მონაცემები

სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ელექტრონულ ბაზაში ხელმისაწვდომი მონაცემების თანახმად, 

2022 წელს საბიუჯეტო ორგანიზაციებმა, სარეკლამო და საინფორმაციო მომსახურების მიზნით, მედია სა-

შუალებებთან 4 189 300  ლარის ღირებულების სერვის კონტრაქტი გააფორმეს. აღნიშნული თანხა, 2021 

წლის (4 808 129 ლარი) მონაცემებთან შედარებით, 618 829 ლარით ნაკლებია.

მთლიანი თანხის ყველაზე დიდი წილი – 30.3% (1 269 541 ლარი) ონლაინ მედიაზე მოდის, რასაც მცირე გან-

სხვავებით ნაციონალური და შერეული დაფარვის ტელევიზიები მოსდევენ (27.4% – 1 149 724 ლარი). აღ-

ნიშნული თანხიდან 18.6% (778 894) რეგიონულ ტელევიზიებზე მოდის; 13.4% (560 407 ლარი) – სოციალურ 

მედიაზე41; 6.5% – ბეჭდურზე (271 173 ლარი); 2.8 % (119 732 ლარი) – შერეულ კონტრაქტებზე. ყველაზე მცირე 

წილი კი – 1% (39 830 ლარი) რადიოებზე გადანაწილდა. უნდა აღინიშნოს, რომ შერეული კონტრაქტები 

ერთდროულად სხვადასხვა ტიპის მედია საშუალებებს აერთიანებს. ვინაიდან გარკვეული კონტრაქტების 

საფუძველზე შეუძლებელია იდენტიფიცირება, კონკრეტულად რომელი ტიპის მედიას გადაერიცხა თანხა, 

ეს მონაცემი ცალკე კატეგორიად „შერეულ კონტრაქტებად“ გამოვყავით. 

41 აღნიშნული მონაცემი მიახლოებითია და შესაძლოა, შესყიდვის სპეციფიკიდან გამომინარე სრულ სურათს არ ასახავდეს. 

ონლაინ მედია

ტელევიზიები

რეგიონული ტელევიზიები

სოციალური მედია

პრესა

რადიო

შერეული კონტრაქტები

დიაგრამა 8. ინფორმაციის გავრცელების მიზნით საბიუჯეტო სერვის კონტრაქტების განაწილება მედია საშუალებების ტიპოლოგიის მიხედვით, 2022

2.81.0
6.5

13.4

18.6

27.4

30.3
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თუ რეკლამისა და ინფორმაციის განთავსების მიზნით, მედიაში განაწილებული საბიუჯეტო თანხის საერ-

თო რაოდენობა წინა წელთან შედარებით 2022 წელს ნახევარ მილიონზე მეტით შემცირდა, ნაციონალური 

და შერეული დაფარვის ტელევიზიებში გადანაწილებული თანხა თითქმის გაორმაგებულია და  45.5%-ით 

არის გაზრდილი. ამავე დროს მნიშვნელოვნად არის შემცირებული როგორც რადიოსთან დაკავშირებუ-

ლი სერვის კონტრაქტების (62.7%ით), ასევე შერეული ტიპის (52.8%) საბიუჯეტო კონტრაქტების (ერთდ-

როულად სხვადასხვა ტიპის მედია) წილი.

ცხრილი 5. ინფორმაციის გავრცელების მიზნით საბიუჯეტო სერვის კონტრაქტების განაწილების დინამიკა 2021-2022 წლებში

სხვადასხვა ტიპის მედიასაშუალებები 2022 ზრდის / კლების ტენდენცია

ონლაინ მედია

ნაციონალური დაფარვის ტელევიზიები

რეგიონული ტელევიზიები

სოციალური მედია

შემცირდა 26%-ით

გაიზარდა 45.5%-ით

შემცირდა 1.4%-ით

შემცირდა 30.2%-ით

2021

1 269 541 1 713 475

1 149 724 790 125

778 894 789 847

560 407 802 818

ბეჭდური მედია

შერეული

რადიო

შემცირდა 22.8%-ით

შემცირდა 52.8%-ით

შემცირდა 62.7%-ით

271 173 351 318

119 732 253 831

39 830 106 715

დიაგრამა 9. ინფორმაციის გავრცელების მიზნით საბიუჯეტო სერვის კონტრაქტების განაწილების ტენდენცია 2021-2022 წლებში

ონლაინ მედია

ტელევიზიები

რეგიონული ტელევიზიები

სოციალური მედია

ბეჭდური მედია

რადიო

შერეული კონტრაქტები

1269541

1713475

1149724

790125

778894

789847

560407

802818

271173

351318

39830

106715

119732

253831

2022 2021

II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 
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2022 წელს, ისევე როგორც წინა წლებში, საბიუჯეტო ორგანიზაციები ზოგ შემთხვევაში მედიებთან საინ-

ფორმაციო მომსახურების მიზნით კონტრაქტებს შუამავალი კომპანიების მეშვეობით აფორმებდნენ. 2022 

წელს შუამავალი კომპანიის მეშვეობით გაფორმებული ხუთი ასეთი კონტრაქტი გამოვლინდა: აქედან 

სამი ხელშეკრულება შპს „აიფიემ მარკეტ ინტელიჯენს კაუკასუს“-თან ქ. თბილისის მერიის ა(ა)იპ საზოგა-

დოებასთან კომუნიკაციის სააგენტომ42, საქართველოს გენერალურმა პროკურატურამ43 და სსიპ ვეტე-

რანების სახელმწიფო სამსახურმა44 გააფორმეს. ერთი ხელშუკრულება შპს „კლიპ-არტ“-თან თბილისის 

სახელმწიფო სამედიცინო უნივერსიტეტმა,45 ხოლო ერთი ზუგდიდის მერიამ შპს „პიარ საკონსულტაციო 

ჯგუფთან“46 გააფორმა. აღნიშნული ხელშეკრულებები იმის იდენტიფიცირების შესაძლებლობას არ იძლე-

ოდა, თუ როგორ მოხდა თანხების მედიების მიხედვით გადანაწილება, ამიტომ მონაცემების დაზუსტების 

მიზნით, მედიის განვითარების ფონდმა ინფორმაცია როგორც საჯარო უწყებებიდან, ასევე სერვის პროვა-

იდერი ორგანიზაციებისგან გამოითხოვა. 

მოთხოვნის მიუხედავად, ქ. თბილისის მერიის  ა(ა)იპ საზოგადოებასთან კომუნიკაციის სააგენტომ, საქარ-

თველოს გენერალურმა პროკურატურამ და ვეტერანების სახელმწიფო სამსახურმა არასრული ინფორ-

მაცია მოგვაწოდეს და არ დაუკონკრეტებიათ, როგორ გადანაწილდა კონტრაქტით გათვალისწინებული 

ჯამური თანხა მედია ორგანიზაციებზე. ინფორმაციის ნაწილი სერვის პროვაიდერი კომპანია „აიფიემ მარ-

კეტ ინტელიჯენს კავკასუსმა“ მოგვაწოდა.

42 NAt220000609,  ხელშეკრულების თანხა: 62370 ლარი,  წყარო: სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ვებ-გვერდი 
43  NAt210024826,  ხელშეკრულების თანხა: 66 600 ლარი (ფაქტობრივი გადახდა: 66241.94 ლარი) წყარო: სახელმწიფო 

შესყიდვების სააგენტოს ვებ-გვერდი 
44  SPA220000962, ხელშეკრულების თანხა: 76208 ლარი, წყარო: სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ვებ-გვერდი 
45  NAt220001532, ხელშეკრულების თანხა: 22 800 ლარი, წყარო: სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ვებ-გვერდი 
46  NAt220005822 ხელშეკრულების თანხა: 32 418, წყარო: სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ვებ-გვერდი 
47  tVMR საქართველო – ნილსენის სატელევიზიო აუდიტორიის გაზომვების ოფიციალური ლიცენზირებული პარტნიორი 
 http://www.tvmr.ge/ka#!ka/main 
 tMI – კანტარ მედიას ექსკლუზიური ლიცენზიანტი საქართველოში https://www.tmi.ge/ka/pages/7 

2.2. ნაციონალური დაფარვის ტელევიზიები 

სახელმწიფო შესყიდვების ეროვნული სააგენტოს ბაზაში ხელმისაწვდომი მონაცემების თანახმად, 2022 

წელს საბიუჯეტო ორგანიზაციებმა რეკლამის და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით ტელევიზიებთან 1 

928 618 ლარის ღირებულების ხელშეკრულებები გააფორმეს. მათი ნაწილი – 1 149 724 ლარი – ნაციონალუ-

რი და შერეული დაფარვის ტელევიზიებზე მოდის, 778 894 ლარი კი – რეგიონულ მაუწყებლებზე. 

როგორც აღინიშნა, 2022 წელს, 2021 წელთან შედარებით, ტელევიზიებთან გაფორმებული ხელშეკრულე-

ბის თანხა თითქმის გაორმაგდა, თუმცა ზრდა ძირითადად ნაციონალური დაფარვის ტელევიზიების შემთ-

ხვევაში გამოიკვეთა (359 599 ლარით მეტი), ხოლო რეგიონული ტელევიზიების შემთხვევაში, კი მცირედი 

კლების ტენდენცია (10 953 ლარით ნაკლები) დაფიქსირდა. 

ტელევიზიებს შორის ყველაზე მეტი ღირებულების (794 606 ლარი) ხელშეკრულება სახელისუფლებო სა-

რედაქციო პოლიტიკის მქონე ტელეკომპანია „იმედთან“ გაფორმდა, რომელიც სატელევიზიო რეიტინგებში 

ლიდერობს47. მას მოსდევს სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე ტელეკომპანია „რუსთავი 2“ 

http://www.procurement.gov.ge/
http://www.procurement.gov.ge/
http://www.procurement.gov.ge/
http://www.procurement.gov.ge/
http://www.procurement.gov.ge/
http://www.tvmr.ge/ka#!ka/main
http://www.kantarmedia.com/
https://www.tmi.ge/ka/pages/7
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– 141 768 ლარი. სხვა ტელევიზიებზე საკონტრაქტო ხელშეკრულებები შემდეგნაირად არის გადანაწილებუ-

ლი: ტელეკომპანია „პულსი“ – 95 342 ლარი, სახელისუფლებო „პოს ტვ“ – 47 211 ლარი და “GDS tV” – 22 436 

ლარი, ოპოზიციური ტელეკომპანია „მთავარი არხი“ – 14 359 ლარი, „საზოგადოებრივი მაუწყებელი“ – 13 

750 და ხელისუფლების მიმართ კრიტიკული სარედაქციო პოლიტიკის მქონე „ტვ პირველი“ – 11 371 ლარი, 

„მაესტრო“ – 3 742 ლარი, „ფორმულა“ – 2 267 ლარი. შედარებით მცირე საკონტრაქტო მომსახურების ტელე-

ვიზიები „სხვადასხვაშია“ გაერთიანებული, რაც ჯამურად 2 874 ლარს შეადგენს.

დიაგრამა 10. საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების პროცენტული გადანაწილება ნაციონალური დაფარვის ტელევიზიებში, 2022 

იმედი

რუსთავი 2

პულსი

პოსტვ

ჯი დი ეს ტვ

მთავარი არხი

საზოგადოებრივი მაუწყებელი

ტვ პირველი

მაესტრო

ფორმულა

სხვადასხვა

0.3

2.0

4.1

8.3

12.3

69.1

1.2
1.2

0.20.31.0

როგორც დიაგრამიდან ჩანს, სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის ტელევიზიებზე საბიუჯეტო 

კონტრაქტების გადანაწილების წილი გაცილებით მაღალია. 2022 წელს, 2021 წელთან შედარებით, სა-

ხელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე ტელეკომპანიების – „იმედისა“ (508 959 ლარით) და 

“POStV”-ის (30 294 ლარით) საბიუჯეტო კონტრაქტები თითქმის სამჯერ გაიზარდა. შემოსავალი გაიზარ-

და ტელეკომპანია „რუსთავი 2-ის“ (31 576 ლარით), პულსი tV-ის (12 842 ლარით) და GDS tV-ის (8 835 

ლარით) შემთხვევაშიც.

სახელისუფლებო სარედაქციო ტელევიზიებში საბიუჯეტო რეკლამის მატებასთან ერთად  ოპოზიციურ მე-

დიებში შესაბამისი რესურსის გადანაწილების მაჩვენებელი 2022 წელს მნიშვნელოვნად არის შემცირებუ-

ლი: „მთავარ არხზე“ საბიუჯეტო რეკლამა თითქმის 10-ჯერ (127 598 ლარით), „ფორმულას“ შემთხვევაში 

– 8.4-ჯერ (16 806 ლარით), „tV პირველის“ შემთხვევაში – თითქმის 5-ჯერ (44 406 ლარით), ხოლო „კავკა-

სიის“ შემთხვევაში, სადაც თანხის ოდენობა წინა წელსაც დაბალი იყო – თითქმის 7-ჯერ (4 996 ლარით). 

II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 
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დიაგრამა 11. საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების გადანაწილება ნაციონალური და შერეული დაფარვის ტელევიზიებში, 2021-2022

იმედი

რუსთავი 2

პულსი TV

POS TV

GDS TV

მთავარი არხი

საზოგადოებრივი მაუწყებელი

TV პირველი

მაესტრო

ფორმულა

კავკასია

794606

285647

141768

110192

95342

82500

47211

16917

22436

13601

14359

141957

13750

21900

2022 2021

11371

55777

3742

2661

2267

19073

874

5870

2.3. რეგიონული ტელევიზიები

რეგიონულ ტელევიზიებთან ყველაზე დიდი ღირებულების ხელშეკრულება (ჯამურად – 778 894 ლარი) ად-

გილობრივმა მუნიციპალიტეტებმა და მათ დაქვემდებარებულმა უწყებებმა გააფორმეს. როგორც აღინიშ-

ნა, 2021 წელთან შედარებით, 2022 წელს საინფორმაციო და სარეკლამო ხელშეკრულებების ღირებულება 

მცირედით – 10 953 ლარით შემცირდა.
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დიაგრამა 12.  საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების პროცენტული გადანაწილება რეგიონულ ტელევიზიებში, 2022

მარნეული ტვ

ტვ 4

ტვ რიონი

ტვ გურჯაანი

ტვ იმერვიზია

ატვ-12

ტვ ფარვანა

ტვ არგო

ტვ ზარი

ტვ ბორჯომი

ტვ ეგრისი

ტვ ბოლნელი

შერეული კონტრაქტები

სხვადასხვა

4.5

4.6

7.7

8.6

18.6
3.3

2.1

1.04.0
1.3

14.1

11.8

9.6

8.7

2022 წელს რეგიონულ მაუწყებლებიდან ყველაზე დიდი ღირებულების კონტრაქტი (144 999 ლარი) „მარნე-

ული tV“-სთან გაფორმდა, რაც წინა წელთან შედარებით 39 259 ლარით არის გაზრდილი. 

მარნეული tV-ს მოსდევს „ქვემო ქართლის ტელევიზია“ ტვ4, რომლის საბიუჯეტო სარეკლამო შემოსავ-

ლები წინა წელთან შედარებით თითქმის 2-ჯერაა შემცირებული (2022: 110 169 ლარი, 2021: 218 000 ლარი). 

აღსანიშნავია, რომ „ქვემო ქართლის ტელევიზია“ 2016-2021 წლებში საბიუჯეტო კონტრაქტების მხრივ 

პირველ ადგილზე იყო. როგორც წინა თავში აღინიშნა, 2022 წელს „ქვემო ქართლის ტელევიზია“ კრემ-

ლისტურ ტვ „ალტ-ინფოსთან“ გაფორმებული კომერციული კონტრაქტის გამო, რაც მათი გადაცემების 

რეტრანსლირებას ითვალისწინებდა, კრიტიკის ობიექტი გახდა, რის შემდეგაც ტელეკომპანიამ ალტ-ინ-

ფოსთან თანამშრომლობა შეწყვიტა.

სხვა რეგიონულ ტელეკომპანიებზე საბიუჯეტო და საინფორმაციო მომსახურების კონტრაქტები შემდეგნაირად 

გადანაწილდა: „რიონი“ – 91 790 ლარი, „გურჯაანი“ – 75 140 ლარი, „იმერვიზია“ – 67 575 ლარი, „ატვ-12“ – 67 146 

ლარი, „ფარვანა“ – 60 000 ლარი, „არგო“ – 35 459 ლარი, „ზარი“ – 34 998 ლარი, „ბორჯომი“ – 25 850 ლარი, 

„ეგრისი“ – 16 600 ლარი, „ბოლნელი“ – 10 080 ლარი, კატეგორიაში „სხვადასხვა“ ის რეგიონული ტელევიზიებია 

გაერთიანებული, რომელთა კონტრაქტები 10 000 ლარზე ნაკლებია, რამაც ჯამურად 7 791 ლარი შეადგინა.  

აღსანიშნავია, რომ 2022 წელს, 2021 წელთან შედარებით ტელეკომპანიების – „მარნეული ტვ“ (39 259 ლარით), 

„ატვ-12“ (39 918 ლარით), „არგო“ (32 559 ლარით), „ეგრისი“ (8 160 ლარით) და „ფარვანა“ (4 790 ლარით) – საბი-

უჯეტო კონტრაქტებით მიღებული  შემოსავლები გაზრდილია, ხოლო ტვ 4-ის (107 831 ლარით) შემცირებულია.  

II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 
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დიაგრამა 13.  საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების თანხობრივი გადანაწილება რეგიონულ ტელევიზიებში, 2021-2022 

2022 წელს რეგიონულ ტელევიზიებსა („რიონი“, „არგო“, „იმერვიზია“, „ზარი“, „tV-ბორჯომი“, “AtV-12”, 

„ფარვანა“, „მონიტორინგი“, „ბოლნელი“, “tV4”, ტელეკომპანია „მარნეული“, ტელეკომპანია „თანამგზავრი“, 

„გურჯაანი“, „ეგრისი“, „კოლხეთი 89“) და რადიოებში („ნორი“, „ძველი ქალაქი“, „რიონი“, „არგო“, „ბოლნე-

ლი“, „ათინათი“) საბიუჯეტო რეკლამის განთავსების მიზნით, საქართველოს თავდაცვის სამინისტრომ ააიპ 

„საქართველოს რეგიონულ მაუწყებელთა ალიანსს“ 31 295 ლარის ღირებულების კონტრაქტი გაუფორმა. 

აღნიშნული კონტრაქტი შერეული ხელშეკრულებების კატეგორიაში გავიყვანეთ, ვინაიდან ხელმისაწვდომ 

დოკუმენტებში არც რადიოს და ტელევიზიის და არც ინდივიდუალურ მედიებზე გადანაწილებული თანხის 

ოდენობა იყო გამიჯნული. თავდაცვის სამინისტრომ, რომელსაც ინფორმაციის დაზუსტების მიზნით მივმარ-

თეთ, არასრული ინფორმაცია მოგვაწოდა.48 სამინისტროს პასუხში მითითებულია თანხის გადანაწილება 

რეგიონების მიხედვით და არა მედიების და მედია საშუალებების ტიპოლოგიის მიხედვით. მათი პასუხის 

თანახმად კი, თანხების გადანაწილება შემდეგნაირად მოხდა: იმერეთი – 11 405; ქვემო ქართლი – 6 506,30; 

სამცხე-ჯავახეთი – 4 504; კახეთი – 3 630; სამეგრელო – 3 350; შიდა ქართლი – 1900.

48 საქართველოს თავდაცვის სამინისტროსა და ა(ა)იპ მაუწყებელთა ალიანსს შორის გაფორმებული ხელშეკრულება 
(NAt220003873), ხელშეკრულების ღირებულება:  38 096.30  (ფაქტობრივი გადახდა: 31295.30 ლარი); წყარო: სახელმწიფო 
შესყიდვების სააგენტოს ვებ-გვერდი.

მარნეული ტვ ტვ4 ტვ რიონი ტვ გურჯაანი ტვ იმერვიზია ატვ-12 ტვ ფარვანა ტვ არგო ტვ ზარი ტვ ბორჯომი ტვ ეგრისი

2022 2021
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105740 110169
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 2.4. ონლაინ მედია 

სახელმწიფო შესყიდვების ელექტრონულ ბაზაში ხელმისაწვდომი მონაცემების თანახმად, 2022 წელს ინ-

ფორმაციის გავრცელებისა და რეკლამის განთავსების მიზნით, ყველაზე მეტი თანხა – 1 269 541 ლარი 

– ონლაინ მედიაზე გადანაწილდა. თუმცა, წინა წელთან შედარებით ეს თანხა  443 934 ლარით შემცირდა 

(2021 წელი: 1 713 475 ლარი). 

აღნიშნული თანხიდან ყველაზე დიდი წილი (253 599 ლარი) „პალიტრა მედია“ ჰოლდინგში შემავალ ონლაინ 

გამოცემებზე (IPN, PalitratV.ge, Kvirispalitra.ge, Bpn.ge. Ambebi.ge, Allnews.ge) მოდის; შემდეგ ადგილზეა სა-

ხელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის Kvira.ge და მასთან დაკავშირებული kids.kvira.ge, region.kvira.ge 

(114 304 ლარი); მას მოსდევს Ipress.ge და ის მედიები (ibusiness.ge; iregions.ge; imtavroba.ge; mpress.ge), რომ-

http://www.procurement.gov.ge/
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ლებიც Ipress.ge-ის საიტზე პარტნიორებადაა მითითებული. ამ უკანასკნელთან ძირითადად ერთიანი კონტ-

რაქტებია გაფორმებული (69 841 ლარი). სხვა მედიებზე კი თანხები შემდეგნაირად გადანაწილდა: Primetime.

ge – 44 079 ლარი; Accent.com.ge – 40 730 ლარი; Xnews.ge – 36 845 ლარი; Inforustavi.ge – 35 225 ლარი, Epn. ge 

და მასთან დაკავშირებული მედიასაშუალებები (Economic.ge; 1news.ge, www.faxinter.news) – 31 096 ლარი; 

Qartuliazri.ge და Reportiori.ge – 30 342 ლარი; Imedinews.ge – 30 150.9 ლარი; Frontnews.ge – 27 000;  Nsp.ge, 

Region.ge და Newspress.ge – 26 654 ლარი; Pia.ge და Digesti.ge – 25 737 ლარი; აქვე უნდა აღინიშნოს, რომ 

PIA-ს ეს მონაცემი არასრულია, რადგან ამავე სააგენტოსთან დაკავშირებულ კლიპ-არტის ერთიან კონტ-

რაქტში49 სხვა სააგენტოებთან ერთად PIA-ც ფიგურირებს, თუმცა დაკონკრეტებული არ არის, როგორ მოხდა 

მედიებზე თანხების გადანაწილება. სხვა ონლაინ მედიების კონტრაქტების ღირებულება ასეთია: Mak.ge – 16 

150 ლარი; Bm.ge – 15 000 ლარი, Ghn.ge – 14 760 ლარი, Stv.ge – 14 400 ლარი, For. ge – 12 396 ლარი; Mediamall.

ge – 11 400 ლარი; Guardian.ge – 11 170  ლარი; Info9.ge – 10 856 ლარი; Spnews.io და Spn.ge (შპს „სივრცეები“) 

– 9 650 ლარი; Mcm.ge – 9 600 ლარი; timer.ge – 9 100 ლარი; topnews.com.ge – 8 500 ლარი; Marshalpress.ge 

– 8 059 ლარი; Netgazeti.ge და Batumelebi.ge – 7 650  ლარი; 2020 news.ge – 7 150 ლარი; tiflisnews.ge – 5 550 

ლარი, ხოლო newpress.ge – 5 280 ლარი. 5 000 ლარზე ნაკლები ღირებულების საკონტრაქტო მომსახურებამ 

ჯამურად 173 929 ლარი შეადგინა და კატეგორიაში „სხვადასხვა“ არის გაერთიანებული.

49 სსიპ განათლების საერთაშორისო ცენტრსა და კლიპ-არტს შორის გაფორმებული ხელშეკრულება (CMR220024192) 
ინფორმაციის განთავსებას შემდეგ ვებ-გვერდებზე ითვალისწინებდა: www.pia.ge www.digest.ge  და www.kvira.ge, Funtime.ge, 
კონტრაქტის ჯამური  ღირებულება – 4 543 ლარი 

დიაგრამა 14. საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების თანხობრივი გადანაწილება ონლაინ მედიაში, 2022

IPN და მასთან დაკავშირებული მედია საშუალებები

www.kVIra.Ge, www.reGION.kVIra.Ge

IPreSS.Ge და მასთან დაკავშირებული მედია საშუალებები

www.PrImTIme.Ge

www.acceNT.cOm.Ge

www.xNewS.Ge

www.INfOruSTaVI.Ge

ePN.Ge და მასთან დაკავშირებული მედია საშუალებები

www.qarTulIazrI.Ge; www.rePOrTIOrI.Ge

www.ImeDINewS.Ge

www.frONTNewS.Ge

www.NSP.Ge, reGION.Ge, www.NewSPreSS.Ge

www.PIa.Ge; www.DIGeSTI.Ge

www.mak.Ge

www.Bm.Ge

www.GhN.Ge

www.STV.Ge

www.fOr.Ge

www.meDIamall.Ge

www.GuarDIaN.Ge

www.INfO9.Ge

www.SPNewS.IO, www.SPN.Ge

www.mcm.Ge

www.TImer.Ge

www.TOPNewS.cOm.Ge

www.marShalPreSS.Ge

www.2020NewS.Ge

www.NeTGazeTI.Ge, www.BaTumeleBI.Ge

www.TIflISNewS.Ge

www.NewPreSS.Ge

ერთიანი კონტრაქტები

სხვადასხვა

253599

114304
69841

44079
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35225

31096

30342
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27000
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16150
15000
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14400
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11400
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10856
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II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 

http://www.faxinter.news
http://www.pia.ge
http://www.digest.ge
http://www.kvira.ge
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როგორც უკვე აღინიშნა, საბიუჯეტო კონტრაქტების ნაწილი მედიებთან შუამავალი კომპანიების საშუ-

ალებით არის გაფორმებული, რის გამოც წარმოდგენილი მონაცემები მედიებზე თანხების გადანაწილე-

ბის ზუსტ სურათს ვერ ასახავს. მსგავსი კონტრაქტები ერთიანი ხელშეკრულებების კატეგორიაში გავაერ-

თიანეთ (საერთო ღირებულება – 153 339 ლარი); ერთიან ხელშეკრულებებში ყველაზე მაღალი ღირებუ-

ლების კონტრაქტები „შპს აიფიემ მარკეტ ინტელიჯენს კაუკასუსთან“ ვეტერანების საქმეთა სახელმწიფო 

სამსახურმა (76 208 ლარი) და თბილისის მერიის ა(ა)იპ საზოგადოებასთან კომუნიკაციის სააგენტომ (32 

670 ლარი) გააფორმეს. აღნიშნული ხელშეკრულებების ნაწილი მედია მონიტორინგის მომსახურებას ით-

ვალისწინებდა, ხოლო ნაწილი სხვადასხვა ონლაინ გამოცემებში უწყების შესახებ ინფორმაციის50 გან-

თავსებას.    

როგორც მედიის განვითარების ფონდის ადრე ჩატარებული კვლევები ცხადყოფს, ონლაინ მედიების ნა-

წილი პროფესიული სტანდარტების დაცვით ახდენს დაფინანსებული მასალების ვებ-გვერდზე განთავსე-

ბას და აუდიტორიის ინფორმირებას, რომ დაფინანსებული შინაარსი მედია პროდუქტს არ წარმოადგენს, 

თუმცა მსგავსი პრაქტიკა ყველა გამოცემაში თანაბრად დამკვიდრებული არ არის. ამასთანავე, როგორც 

შემდეგ თავში ვნახავთ, მედიების ნაწილი (For.ge, Kvira.ge, Pia.ge, Marshalpress.ge, Spnews.io, Reportiori.ge, 

Qartuliazri.ge, Xnews.ge, Lider.ge. tiflisnews.ge) რომელსაც საბიუჯეტო კონტრაქტები აქვს გაფორმებული 

და სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკას ატარებს, ხელისუფლების ოპონენტების მადისკრედიტი-

რებელ კამპანიებში არის ჩართული.

50  IPN, Kvira.ge, Reportiori.ge; მედიაცენტრი „მთავარი“, Region.ge; Info9; მედიაჰოლდინგი „ჯორჯიან თაიმსი“; „იქს-ნიუსი“; 
„ლიდერი“; „სივრცეები“.

51  გამოცემა “Forbes Georgia” მოიცავს როგორც ბეჭდურ, ისე ონლაინ მომსახურებას.

2.5. ბეჭდვითი მედია 
 

2022 წელს ბეჭდვით გამოცემებში საინფორმაციო და სარეკლამო მომსახურებაზე, სახელმწიფო შესყიდ-

ვების სააგენტოს მონაცემების თანახმად, ჯამში 271 173 ლარის ღირებულების ხელშეკრულება გაფორმდა. 

ეს თანხა წინა წელთან (2021: 351 318 ლარი) შედარებით  80 145 ლარით არის შემცირებული.

წინა წლის მსგავსად, 2022 წელს ყველაზე მეტი ღირებულების საინფორმაციო მომსახურების ხელშეკრუ-

ლება „რეზონანსთან“ (69 677 ლარი) გაფორმდა. სხვა ბეჭდვით გამოცემებზე კი საბიუჯეტო კონტრაქტების 

ღირებულება ასე გადანაწილდა: გაზეთი „ვერსია“ – 29 997 ლარი, “Forbes Georgia”51 – 20 300 ლარი, ჟურნა-

ლი „ექსპერიმენტული და კლინიკური მედიცინა“ – 18 175 ლარი,  ჟურნალი “Entrepreneur” – 11 300 ლარი, გა-

ზეთი „საქართველოს რესპუბლიკა“ – 10 754 ლარი, გაზეთი „ვრასტანი“ – 10 008 ლარი, ჟურნალი “Homeland 

of wine” – 6 050 ლარი. ბეჭდურ მედიაში 5 000 ლარზე ნაკლები ღირებულების საბიუჯეტო კონტრაქტები 

ჯამურად 5 696 ლარს შეადგენს და კატეგორიაში „სხვადასხვა“ გავაერთიანეთ.  

2022 წელს 2021 წელთან შედარებით გაზეთ „რეზონანსის“ საბიუჯეტო კონტრაქტების ღირებულება 20 852 

ლარით შემცირდა; ჟურნალ “Forbes Georgia”-ს – 18 700 ლარით; გაზეთების „საქართველოს რესპუბლი-

კა“ – 8 837 ლარით; ხოლო „ახალი თაობა“ – 2 900 ლარით. თითქმის წინა წლის იდენტური ღირებულების 
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კონტრაქტები გაფორმდა გაზეთ „ვერსიასთან“, ხოლო ჟურნალ “Entrepreneur”-ის საბიუჯეტო კონტრაქტე-

ბის ღირებულება მცირედით (2 550 ლარით) გაიზარდა. 

დიაგრამა 15. საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების გადანაწილება ნაციონალურ ბეჭდურ მედიაში, 2021-2022

2022 წელს საბიუჯეტო ორგანიზაციებმა რეგიონალურ ბეჭდვით მედიასთან სულ 89 216 ლარის ხელშეკრულება გა-

აფორმეს. ყველაზე დიდი ღირებულების ხელშეკრულება გაფორმდა გაზეთ „ბორჯომთან“ (47 100 ლარი), რომელსაც 

წინა წელსაც თითქმის იდენტური ღირებულების კონტრაქტი ჰქონდა. შედარებით ნაკლებია სხვა რეგიონულ ბეჭდურ 

გამოცემებთან გაფორმებული ხელშეკრულებები: გაზეთი „ამბროლაურის მოამბე“ – 12 996 ლარი, გაზეთი „მარტ-

ვილი“ – 12 000 ლარი, გაზეთი „ლიტერატურული მესხეთი“ – 10 540 ლარი, „გურია ნიუსი“ – 3 640 ლარი, რომლის 

მონაცემები წინა წელთან შედარებით 4 860 ლარით არის შემცირებული.  კატეგორიაში „სხვადასხვა“ ის რეგიონული 

გაზეთებია გაერთიანებული, რომელთა კონტრაქტები 3 000  ლარზე ნაკლებია, რამაც ჯამურად 2 940 ლარი შეადგინა.

დიაგრამა 16. საბიუჯეტო რეკლამისა და საინფორმაციო მომსახურების გადანაწილება რეგიონალურ ბეჭდურ მედიაში, 2021-2022

რეზონანსი

ვერსია

ჟურნალი “fOrBeS GeOrGIa”

ჟურნალი „ექსპერიმენტული და 
კლინიკური მედიცინა“

ჟურნალი “eNTrePreNeur”

საქართველოს რესპუბლიკა

ვრასტანი

ჟურნალი “hOmelaND Of wINe”

სხვადასხვა

2022 2021

69677
90529

29997
30000

20300
39000

11300
8750

18175

10754
19591

10008
1208

6050
2000

5696

ბორჯომი

ამბროლაურის მოამბე

მარტვილი

ლიტერატურული მესხეთი

გურია ნიუსი

სხვადასხვა

2022 2021

47100

47000

12996

12996

12000

11000

10540

11030

3640

8500

2940

II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 
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2.6. სოციალური მედია 

სოციალურ მედიაში განთავსებული სარეკლამო მომსახურების კონტრაქტები სახელმწიფო შესყიდვების 

სააგენტოს ელექტრონულ ბაზაში მოვიძიეთ52, რომლის მონაცემების თანახმად, 2022 წელს საბიუჯეტო ორ-

განიზაციებს სოციალურ მედიაში (Facebook, Instagram, youtube, Linkedin) სარეკლამო და მარკეტინგული 

მომსახურების გაწევის მიზნით, ჯამში 560 407 ლარის ღირებულების საკონტრაქტო მომსახურება ჰქონდათ 

გათვალისწინებული, რაც წინა წელთან (2021: 802 818 ლარი)  შედარებით  242 411 ლარით იყო შემცირებული. 

 შესყიდვების სააგენტოს ბაზაში არსებული მონაცემების მიხედვით, სოციალური მედიის მომსახურე-

ბაზე ყველაზე მეტი ღირებულების სარეკლამო თანხა სსიპ დაცული ტერიტორიების სააგენტოს (171 518 

ლარი) ჰქონდა გათვალისწინებული. სხვა ორგანიზაციების თანხები კი შემდეგნაირად გადანაწილდა: 

 აჭარის ავტონომიური რესპუბლიკის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი – 103 531 ლარი; 

 სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია – 81 450 ლარი; 

 საქართველოს ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების სამინისტრო – 30 312 ლარი;

 გარემოსდაცვითი ინფორმაციისა და განათლების ცენტრი – 24 000 ლარი;  

 ივანე ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტი – 20 662 ლარი;

 სსიპ ლ. საყვარელიძის სახელობის დაავადებათა კონტროლისა და საზოგადოებრივი ჯანმრთელობის 

ეროვნული ცენტრი – 20 346 ლარი; 

 სსიპ იურიდიული დახმარების სამსახური – 17 287 ლარი; 

 სსიპ საქართველოს ინოვაციების და ტექნოლოგიების სააგენტო – 15 567 ლარი;

 შერიგებისა და სამოქალაქო თანასწორობის საკითხებში საქართველოს სახელმწიფო მინისტრის აპა-

რატი – 11 395 ლარი;

 ააიპ საზოგადოებასთან კომუნიკაციის სააგენტო – 10 136 ლარი. 

სხვა საბიუჯეტო ორგანიზაციებმა კი, რომელთა რეკლამის გავრცელების ღირებულება სოციალურ მედი-

აში 10 000 ლარზე ნაკლები იყო, ჯამში 54 204 ლარი შეადგინა.

52 79300000 – ბაზრის კვლევა და ეკონომიკური კვლევა; გამოკითხვები და სტატისტიკა

დიაგრამა 17. საბიუჯეტო ორგანიზაციების სარეკლამო თანხები სოციალურ მედიაში შესყიდვების სააგენტოს მონაცემების მიხედვით, 2022

დაცული ტერიტორიების სააგენტო

აჭარის ავტონომიური რესპუბლიკის ტურიზმისა და კურორტების 

დეპარტამენტი

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია

ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების სამინისტრო

გარემოსდაცვითი ინფორმაციისა და განათლების ცენტრი

ივანე ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტი

დაავადებათა კონტროლისა და საზოგადოებრივი ჯანმრთელობის 

ეროვნული ცენტრი

იურიდიული დახმარების სამსახური

საქართველოს ინოვაციების და ტექნოლოგიების სააგენტო

შერიგების/სამოქალაქო თანასწორობის საკითხებში საქართველოს 

სახელმწიფო მინისტრის აპარატი

საზოგადოებასთან კომუნიკაციის სააგენტო

სხვადასხვა

171518

103531

81450

30312

24000

20662

20346

17287

15567

11395

10136

54204
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საბიუჯეტო თანხები საინფორმაციო სააგენტოებისთვის ფეისბუკ გვერდებსა და ჯგუფებში ინფორმაციის გასავრცელებლად. 2022 წლის საბიუჯე-

ტო კონტრაქტების მონაცემების ანალიზისას, 2021 წლის მსგავსად, გამოვლინდა შემთხვევები, როდესაც 

საინფორმაციო მომსახურების გავრცელებაზე საბიუჯეტო ორგანიზაციების მიერ გაფორმებული ხელშეკ-

რულებები (ჯამური ღირებულება 13 796 ლარი) მასალების სააგენტოს ვებ-გვერდზე განთავსების გარდა, 

ინფორმაციის სხვა ფეისბუქ ჯგუფებსა და გვერდებზე გაზიარების ვალდებულებასაც ითვალისწინებდა. 

2022 წელს აღნიშნული ტიპის 3 კონტრაქტი For.ge-სთან გაფორმდა (ჯამური ღირებულება – 10 796 ლარი), 

1 კი – სამეგრელოს მედია ორგანიზაცია Stv.ge-სთან (3 000 ლარი). ქვემოთ მოცემული ცხრილი ასახავს 

იმ ფეისბუქ ჯგუფებსა და გვერდებს, სადაც საჯარო უწყებების ინფორმაციის განთავსება უნდა მომხდარი-

ყო. აღსანიშნავია, რომ ხუთივე ფეისბუქ გვერდი (For.ge, Yellow Faqts, tbilisi news, თავისუფლება, პოეზია 

Front news) და ორივე ჯგუფი (პოზიტივი, For.Ge), სადაც ინფორმაციის განთავსების ვალდებულება არსე-

ბობდა, თავად სააგენტო For.ge-სთან არის დაკავშირებული, რადგან ჩვენს შესახებ განყოფილებაში მისა-

მართად ყველას www.for.ge აქვს მითითებული; ხოლო ჯგუფებს „For.Ge – საინფორმაციო, ანალიტიკური 

პორტალი“ და „პოზიტივი“ For.ge-ს დამფუძნებელი და რედაქტორი როზეტა ჟღამაია და for.ge-ს ადმინის-

ტრირებული ზემოთ ჩამოთვლილი 4 გვერდი მართავს. სააგენტოს დამფუძნებლებმა და გამგეობის წევრმა 

როზეტა ჯღამაიმ და გიორგი იაკობაშვილმა ია მეტრეველთან და იოსებ მანჯავიძესთან ერთად 2020 წლის 

7 აგვისტოს არასამთავრობო ორგანიზაცია ააიპ „დავასრულოთ“ დაარსეს, რომლის მიზანიც, მათი განც-

ხადებით, ნაციონალური მოძრაობის დასრულებაა.53

საინფორმაციო სააგენტო “For.ge”-ს გარდა, იდენტური შინაარსის ხელშეკრულება გამოვლინდა სამეგრე-

ლოს მედია ორგანიზაცია Stv.ge-სთანაც, რომელსაც ხობის მუნიციპალიტეტის მასალები მათსავე ფეისბუქ 

გვერდზე უნდა გაევრცელებინა.

53 მედიის ფინანსური გამჭვირვალობა 2020, გვ. 36-37. მედიის განვითარების ფონდი 
 https://mdfgeorgia.ge/uploads//mediisfinansurigamchvirvaloba2020.pdf

ცხრილი 6. 2022 წელს საბიუჯეტო უწყებების მიერ ინფორმაციის ფეისბუქ ჯგუფებსა და გვერდებზე გაზიარების მომსახურებაზე 

გაფორმებული კონტრაქტები 

1. For.ge 
2. პოზიტივი

კონტრაქტორი საბიუჯეტო უწყება კონტრაქტის ღირებულება ლარებში თემატური Facebook გვერდები Facebook ჯგუფები

For.ge ქ. თბილისის 

მუნიციპალიტეტის დიდუბის 

რაიონის გამგეობა

4 400 1.  For.ge 
2. Yellow facts 
3. tbilisi news 
4. პოეზია front news
5. თავისუფლება

1. For.ge 
2. პოზიტივი

For.ge სსიპ მიწის მდგრადი 

მართვისა და მიწათსარ-

გებლობის მონიტორინგის 

ეროვნული სააგენტო

3 996 1. For.ge 
2. Yellow facts 
3. tbilisi news 
4. პოეზია front news
5. თავისუფლება

1. For.ge 
2. პოზიტივი

Stv.ge ხობის მუნიციპალიტეტის 

კულტურულ-საგანმანათ-

ლებლო ცენტრი

3 000 StVSamegrelo

For.ge ქ. თბილისის ა(ა)იპ 

ეროვნული სკრინინგ-

ცენტრი

2 400 1. For.ge 
2. Yellow facts 
3. tbilisi news 
4. პოეზია front news
5. თავისუფლება

II. რეკლამისა და ინფორმაციის გავრცელების მიზნით მედიაში საბიუჯეტო თანხების განაწილების პრაქტიკა 

https://mdfgeorgia.ge/uploads//mediisfinansurigamchvirvaloba2020.pdf
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 წინა წლების მსგავსად, 2022 წელსაც გამოიკვეთა შემთხვევები, როდესაც საბიუჯეტო კონტრაქტები წი-

ნააღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მქონე მედიებთან ფორმდებოდა. ამ თვალსაზრისით გა-

მოიკვეთა 2 ტიპის მედიებთან თანამშრლომლობის პრაქტიკა:

1. გამოცემები, რომლებიც სიძულვილის ენას და ანტიდასავლურ განწყობებს აღვივებენ;

2. სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მედიები, რომლებიც ხელისუფლების ოპონენტების საწი-

ნააღმდეგო კამპანიებში კოორდინირებულად იყვნენ ჩართული და გარკვეულ შემთხვევებში ყალბ ამ-

ბებსაც ავრცელებდნენ.

III. საბიუჯეტო კონტრაქტები წინააღმდეგობრივი სარედაქციო 
 პოლიტიკის მედიებთან

 3.1. სიძულვილის ენის და ანტიდასავლური განწყობების შემცველი სარედაქციო პოლიტიკის გამტარი მედია

საქართველოს რესპუბლიკა. სახელმწიფო შესყიდვების სააგენტოს ბაზაში ხელმისაწვდომი მონაცემების მიხედვით, 

გაზეთ „საქართველოს რესპუბლიკასთან54“, საბიუჯეტო ორგანიზაციებმა 2022 წელს 10 754 ლარის ღი-

რებულების კონტრაქტი გააფორმეს. ეს საბიუჯეტო ორგანიზაციებია: 

 აჭარის ა.რ. ფინანსთა და ეკონომიკის სამინისტრო,

 აფხაზეთის ავტონომიური რესპუბლიკის მთავრობის აპარატი,

 საქართველოს სოფლის მეურნეობის მეცნიერებათა აკადემია,

 საქართველოს ტექნიკური უნივერსიტეტი,

 სსიპ „რაფიელ დვალის მანქანათა მექანიკის ინსტიტუტი“,

 სოხუმის ი. ვეკუას ფიზიკა-ტექნიკის ინსტიტუტი.

აღსანიშნავია, რომ წინა წლებთან შედარებით (2021: 19591; 2020: 38 008; 2019: 55 525; 2018: 129 710)55 2022 

წელს „საქართველოს რესპუბლიკასთან“ გაფორმებული საბიუჯეტო კონტრაქტები საგრძნობლად შემცი-

54  „საქართველოს რესპუბლიკა“ საბჭოთა პერიოდში გაზეთ „კომუნისტის“, ხოლო 90-იან წლებში წლებში „ახალი 

საქართველოს“ სახელით გამოიცემოდა https://mediameter.ge/ge/media-profiles/gazeti-sakartvelos-respublika 
55  მედიამეტრი, მედიის ფინანსური გამჭვირვალობა https://mediameter.ge/ge/research?field_research_category_tid=2 

https://mediameter.ge/ge/media-profiles/gazeti-sakartvelos-respublika
https://mediameter.ge/ge/research?field_research_category_tid=2
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რებულია, თუმცა 2023 წლის წინასწარი მონაცემების თანახმად, კვლავ მზარდი ტენდენცია შეიმჩნევა და 

არც გამოცემის სარედაქციო პოლიტიკა შეცვლილა. კერძოდ, წინასწარი მონაცემებით 2023 წელს „საქარ-

თველოს რესპუბლიკასთან“ 18,525 ლარის ღირებულების კონტრაქტი საქპატენტმა, ხოლო 9 450 ლარის 

ღირებულების კონტრაქტი – რეგიონული განვითარებისა და ინფრასტრუქტურის სამინისტროს საქართ-

ველოს საავტომობილო გზების დეპარტამენტმა გააფორმეს.

„საქართველოს რესპუბლიკის“ საბიუჯეტო კონტრაქტები მისი სარედაქციო პოლიტიკის გამო არის კრი-

ტიკის საგანი. ევროსაბჭოს რასიზმისა და შეუწყნარებლობის წინააღმდეგ ევროპის კომისიის (ECRI) რე-

კომენდაცია #7-ის თანახმად,56 წევრმა სახელმწიფოებმა კონტრაქტების გაფორმებისას ანტიდისკრიმინა-

ციული პოლიტიკით უნდა იხელმძღვანელონ. მას შემდეგ, რაც MDF-ის კვლევის საფუძველზე, 2015 წელს 

რასიზმისა და შეუწყ ნარებლობის წინააღმდეგ ევროპის კომისიის (ECRI) მეხუთე ციკლის ანგარიშში57 კო-

მისიამ საქართველოს ხელისუფლებას მისცა რეკომენდაცია, გადაეხედა იმ მედია საშუალებებთან არ-

სებული კონტრაქტებისთვის, ვინც რასისტულ ან ჰომო/ტრანსფობიულ სიძულვილის ენის გამოვლენა ში 

იყო შემჩნეული, გარკვეულ მედიებთან ასეთმა თანამშრომლობამ იკლო, თუმცა ცალკეულ შემთხვევებში 

ასეთი თანამშრომლობა გრძელდება.

2022 წელს „საქართველოს რესპუბლიკაში“ გამოქვეყნებული მასალები როგორც ქსენოფობიური, ასევე 

ჰომოფობიური შინაარსისაა. ცალკეულ შემთხვევებში კი ანტისემიტური შინაარსიც გამოვლინდა, რაც უკ-

რაინელებსაც მიემართებოდა და ამკვიდრებდა კრემლისტურ გზავნილს, რომლის მიხედვითაც „უკრაინე-

ლები ნაცისტები“ არიან, ებრაელები კი რუს და უკრაინელ მოძმე ხალხს ერთმანეთთან აპირისპირებენ. 

აღსანიშნავია, რომ ანტისემიტური შინაარსის ეს სტატია მანამდე კრემლისტურ გამოცემა „საქართველო 

და მსოფლიოში“ გამოქვეყნდა58: 

 „ებრაელები, იყენებენ რა უკრაინელ ნაციონალისტებს, უკრაინისგან ქმნიან ხაზარების კაგანატს. ისინი 

იპყრობენ უკრაინის ტერიტორიას, რომელსაც სიმბოლურ ვერცხლის ლანგარზე დადებულს, უკრაინე-

ლები, რუსების, როგორც მტრების მიმართ სიძულვილის პროპაგანდით გასულელებულები, თავადვე 

მიართმევენ მათ. ცნებების ჩანაცვლება-აღრევა ებრაელების კლასიკური ხერხია: რუსი, სისხლისმიერი 

ძმა მტრად არის გამოცხადებული“; „რუსები და უკრაინელები თითქმის ისეთივე სათაგურში მოხვდნენ, 

როგორშიც 1917 წელს, როდესაც მოძმე სლავი ხალხები, ებრაელი პროპაგანდისტების მიერ წითლებად 

და თეთრებად გაყოფილები, ერთმანეთს ხოცავდნენ, რათა ხელისუფლებაში ბოლშევიკები მოეყვა-

ნათ, რომელთა ზემდგომი ფენა თითქმის მთლიანად ებრაელებისგან შედგებოდა59“.

 „დიდი არაბობა“ საქართველოში60.

 „რა მოგველის 2050 წლისთვის?! ქალის ქალზე და კაცის კაცზე დამყნობის შედეგი61“.

56  რასიზმისა და რასობრივი დისკრიმინაციის წინააღმდეგ ბრძოლის ეროვნული კანონმდებლობის შესახებ ECRI-ის 

რეკომენდაციები. მიღებულია 2002 წლის 13 ოქტომბერს.

 https://www.coe.int/en/web/european-commission-against-racism-and-intolerance/ 
57  ევროპული კომისია რასიზმისა და შეუწყნარებლობის წინააღმდეგ მოხსენება საქართველოს შესახებ 

 https://rm.coe.int/fourth-report-on-georgia-georgian-translation-/16808b5775 
58  იაკობ ლეჟავა, საქართელო და მსოფლიო. 24 აგვისტო, 2022. „ასე რამ გადაგრიათ ქართველებო, მართლა სულ დაუსტვინეთ?!“  

https://geworld.ge/ge/ase-ram-gadagriat/ 
59  „საქართველოს რესპუბლიკა“, #129-120, 29-30 აგვისტო, 2022 https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-14-12/ 
60  „საქართველოს რესპუბლიკა“, #187-88, 8-10 ივლისი, 2022 https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-5/ 
61 „საქართველოს რესპუბლიკა“, #19, 2 თებერვალი, 2022 https://sakresp.ge/9339-2-2-2/

III. საბიუჯეტო კონტრაქტები წინააღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მედიებთან

https://www.coe.int/en/web/european-commission-against-racism-and-intolerance/
https://rm.coe.int/fourth-report-on-georgia-georgian-translation-/16808b5775
https://geworld.ge/ge/ase-ram-gadagriat/
https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-14-12/
https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-5/
https://sakresp.ge/9339-2-2-2/
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 ზურაბ ცუცქირიძე: „ნინო ლომჯარიავ, მიპასუხე, პედერასტები ყველა ქვეყნისა, უკვე შეერთდით?“62

 „არა ეროვნებას, სამშობლოს, რწმენას, ისტორიას, სქესს და „ამერიკული დახმარება“63.

 „როგორ ბაირამობენ ბაირამოვები ქართულ ოჯახზე64“.

62  „საქართველოს რესპუბლიკა“, #70, 6 ივნისი, 2022 https://sakresp.ge/9339-2-2-50/ 
63  „საქართველოს რესპუბლიკა“, #127-128, 26-28 აგვისტო, 2022 https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-14-11/ 
64  „საქართველოს რესპუბლიკა“, #129-120, 29-30 აგვისტო, 2022 https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-14-12/ 

https://sakresp.ge/9339-2-2-50/
https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-14-11/
https://sakresp.ge/9339-2-2-54-7-14-12/
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 3.2. სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის გამტარი მედიები 

საბიუჯეტო კონტრაქტები ასევე გაფორმდა სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მქონე მედიებ-

თან (Pos tV, Kvira.ge, რეპორტიორი, qartuliazri.ge, Pos tV, მარშალპრესი, For.ge, lider.ge, www.spnews.io, 

Xnews.ge), რომლებიც ხელისუფლების ოპონენტების მადისკრედიტირებელ კამპანიებში ხშირად კოორ-

დინირებულად არიან ჩართული, ცალკეულ შემთხვევაში კი მიზანმიმართული ყალბი ინფორმაციის გავრ-

ცელების მაგალითებიც იკვეთება.

საბიუჯეტო ორგანიზაცია მედია საშუალება
საკონტრაქტო მომსახურების 

თანხა ლარებში

Kvira.ge,kids.kvira.ge, 

region.kvira.ge

114 304 ლარი აჭარის ავტონომიური რესპუბლიკის სოფლის მეურნეობის სამინისტრო; 

შპს „სტარტაპ საქართველო“; სამოქალაქო ავიაციის სააგენტო; 

თვითმმართველი ერთეული ზესტაფონის მუნიციპალიტეტი და სხვადასხვა 

რეგიონების მუნიციპალიტეტები.

Pos tV 47 211 ლარი ფინანსთა სამინისტრო; საგარეო საქმეთა სამინისტრო; გარემოს დაცვისა 

და სოფლის მეურნეობის სამინისტრო; სახმელეთო ტრანსპორტის 

სააგენტო; ა(ა)იპ „საზოგადოებასთან კომუნიკაციის სააგენტო“ (4); 

სსიპ საარჩევნო სისტემების განვითარების რეფორმებისა და სწავლების 

ცენტრი; დაცული ტერიტორიების სააგენტო (2); იუსტიციის სახლი.

III. საბიუჯეტო კონტრაქტები წინააღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მედიებთან

http://www.spnews.io
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საბიუჯეტო ორგანიზაცია მედია საშუალება
საკონტრაქტო მომსახურების 

თანხა ლარებში

Xnews.ge 36 845 ლარი ადიგენის კეთილმოწყობისა და დასუფთავების სამსახური; სამტრედიის 

მუნიციპალიტეტის მერია;ადიგენის მუნიციპალიტეტის მერია (2); 

ბოლნისის მუნიციპალიტეტის გამწვანების სამსახური; დედოფლისწყაროს 

კულტურისა და ძეგლთა დაცვის ცენტრი; გარდაბნის მუნიციპალიტეტის 

სპორტული ცენტრი; სსიპ სახელმწიფო სამხედრო სამეცნიერო-

ტექნიკური ცენტრი „დელტა“; ა(ა)იპ ქუთგანათების სერვისი; დუშეთის 

მუნიციპალიტეტის მერია; საგარეჯოს მუნიციპალიტეტის  ა(ა)იპ კულტურის 

ობიექტების გაერთიანება; ბაღდათის მუნიციპალიტეტის მერია; თიანეთის 

მუნიციპალიტეტის მერია; ქ. თბილისის სამგორის რაიონის გამგეობა.

qartuliazri.ge და 

რეპორტიორი

30 342 ლარი სოხუმის სახელმწიფო უნივერსიტეტი;  ოზურგეთის მუნიციპალიტეტი; 

სსიპ სსსტც „დელტა“;  სახმელეთო ტრანსპორტის სააგენტო; სახელმწიფო 

რწმუნებულის-გუბერნატორის ადმინისტრაცია ლანჩხუთის, ოზურგეთისა 

და ჩოხატაურის მუნიციპალიტეტები; კულტურისა და სახელოვნებო 

სკოლების დაწესებულებების გაერთიანება. 

Pia.ge 25 737 ლარი თავდაცვის სამინისტრო; გარდაბნის მუნიციპალიტეტის სკოლამდელი 

სააღმზრდელო დაწესებულება; განათლების საერთაშორისო ცენტრი; 

ყვარლის მუნიციპალიტეტი; ბოლნისის მუნიციპალიტეტის კულტურის 

ცენტრი; ყაზბეგის მუნიციპალიტეტის განათლების კულტურისა და 

სპორტის განვითარების ცენტრი; დაცული ტერიტორიების სააგენტო; 

ქ.თბილისის ისნის რაიონის გამგეობა; ზუგდიდის მუნიციპალიტეტის 

მერია; აჭარის ავტონომიური რესპუბლიკის ფინანსთა და ეკონომიკის 

სამინისტროს საქვეუწყებო დაწესებულება-საავტომობილო გზების 

დეპარტამენტი; ა(ა)იპ „საზოგადოებასთან კომუნიკაციის სააგენტო“.

For.ge 12 396 ლარი სახელმწიფო რწმუნებულის-გუბერნატორის ადმინისტრაცია ლანჩხუთის, 

ოზურგეთისა და ჩოხატაურის მუნიციპალიტეტებში; მიწის მდგრადი 

მართვისა და მიწათსარგებლობის მონიტორინგის ეროვნული სააგენტო; 

ეროვნული სკრინინგ ცენტრი; ქალაქ თბილისის დიდუბის რაიონის გამგეობა.

„სივრცეები“ 

(www.spnews.io)

9 650 ლარი ახმეტის მუნიციპალიტეტი; სსიპ სსსტც „დელტა“; გორის მუნიციპალიტეტის 

სკოლამდელი აღზრდის სააგენტო;

სააგენტო 

მარშალპრესი

8 059 ლარი სახელმწიფო რწმუნებულის-გუბერნატორის ადმინისტრაცია ლანჩხუთის, 

ოზურგეთისა და ჩოხატაურის მუნიციპალიტეტებში; დედოფლისწყაროს 

მუნიციპალიტეტი; მცხეთის მუნიციპალიტეტის მერია; ჩემი ადვოკატი;  

ხელვაჩაურის მუნიციპალიტეტის მერია;

tiflisnews.ge 5 550 ლარი „იუსტიციის სახლი“; ა(ი)იპ “მოქალაქეთა ჩართულობის და 

ინფორმირების ცენტრი

ინტერნეტგამოცემა 

ლიდერი 

www.Lider.ge

თანხა დაუზუსტებელია. 

76 208 ლარის ღირებუ-

ლების ხელშეკრულება 

10 ონლაინ გამოცე-

მასთან, Lider.ge-სთან 

თანამშრომლობას 

ითვალისწინებდა.65

სსიპ ვეტერანების საქმეთა სახელმწიფო სამსახური

65 ხელშეკრულება შპს „აიფიემ მარკეტ ინტელიჯენს კაუკასუს“-სა და სსიპ ვეტერანების სახელმწიფო სამსახურს შორის 

(SPA220000962).
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აღნიშნული გამოცემები ხშირად კოორდინირებულად ერთი და იგივე შინაარსის მასალებს პოლიტიკუ-

რი ოპონენტების, სამოქალაქო ორგანიზაციების და დასავლეთის წინააღმდეგაც ავრცელებენ, პირველწ-

ყაროდ კი ხელისუფლების მხარდამჭერი კინორეჟისორის გოგა ხაიდრავას ტვიტერ პოსტს ეყრდნობიან, 

რომელსაც იდენტური სათაურებითა და გზავნილებით აშუქებნენ.

 დისკრედიტაციის კამპანია საერთაშორისო კონფერენცია „დიდება უკრაინას!“ წინააღმდეგ

თბილისში 2022 წლის 5-6 სექტემბერს გამართული საერთაშორისო კონფერენცია – „დიდება უკრაინას!“ 

– რომლის ორგანიზატორები და მასპინძლები „მაკკეინის ინსტიტუტი“, „ჯორჯ ბუშის ინსტიტუტი“ და „ეკო-

ნომიკური პოლიტიკის კვლევის ცენტრი“ იყვნენ, სახელისუფლებო და კრემლისტური მედიების სამიზნე 

აღმოჩნდა66. სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მედიები ამ თემაზე გზავნილების კულტივირებას 

გოგა ხაინდრავას პოსტზე დაყრდნობით ახდენდნენ, რომელიც უკრაინაში რუსეთის ინტერვენციაში და-

სავლეთის პასუხისმგებლობაზე საუბრობდა, როცა დასავლელ პოლიტიკოსებს „გვამებზე მოცეკვავეებს“ 

უწოდებდა, რომლებიც საქართველოს ომში ჩათრევას ცდილობდნენ:

66 ანი ქისტაური, 8 სექტემბერი, 2022. „სახელისუფლებო და კრემლისტური აქტორების გზავნილები კონფერენციის „დიდება 

უკრაინას!“ წინააღმდეგ“ https://bit.ly/3Oim1Jn 

„ეს დღეები – უმძიმესი ბრძოლები, ასეულობით დაღუპული 

და დაჭრილი უკრაინის ფრონტზე. თბილისში კი – „დიდება 

უკრაინას“ ამოფარებულები! „გვამებზე მოცეკვავე“ 

კრემერები, ფოტიგები, ჰოჯესები, ტორტონები და აქაური 

ჭინკები – რას უპირებენ ჩვენს სამშობლოს ხომ ყველასათვის 

ცხადია! პასუხს დაელოდეთ!“

ტვიტერ პოსტი 

„რევოლუციური გარდატეხის ინტერნაციონალური 

კომიტეტის“ სხდომა – „დიდება უკრაინას!“ გაიხსნა – არა 

კიევში, ოდესაში ან ლვოვში... თბილისში?! „პატივცემული 

გვამები“ იძულებულები შეიქმნენ, ერთად წვეოდნენ 

საკურატოროს – „ცხელი შემოდგომის“ აღსასრულებლად. 

თუ არა და... ფაფუ დაფინანსება!“

მედია გაშუქება

III. საბიუჯეტო კონტრაქტები წინააღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მედიებთან

https://bit.ly/3Oim1Jn


40

 დეზინფორმაცია და მანიპულაცია ამერიკის ელჩის წინააღმდეგ

2022 წელს კინორეჟისორ გოგა ხაინდრავას ტვიტერის პოსტზე დაყრდნობით გააშუქეს სახელისუფლებო 

მედიებმა დეზინფორმაცია, თითქოს ამერიკელმა კონგრესმენმა ჯიმი რასკინმა განაცხადა, რომ რუსეთი 

მართლმადიდებელი ქვეყანაა და ამიტომ ის ნებისმიერ ფასად უნდა განადგურდეს67. აღნიშნული მტკიცე-

ბა, რომელიც ფოქსნიუსის წამყვანის, ტაკერ კარლსონის მანიპულაციურ ინტერპრეტაციას ეყრდნობოდა, 

რომელიც ამტკიცებდა, რომ ომი უკრაინაში მართლმადიდებელი რუსეთის წინააღმდეგ ამერიკული ჯი-

ჰადია, ხაინდრავას ტვიტერ პოსტში საქართველოში ამერიკის იმჟამინდელი ელჩის, კელი დეგნანის წი-

ნააღმდეგ იყო მიმართული, სიტყვებით: „თქვენ რას ფიქრობთ ქალბატონო ელჩო დეგნან, საქართველო 

ხომ მართლმადიდებელი ქვეყანაა, ტრადიციული ღირებულებების მქადაგებელი. რას უნდა ველოდოთ?“ 

ყალბი ინფორმაციის გავრცელების მოდელი, რომელიც ამკვიდრებდა აზრს, რომ ამერიკა მართლმადი-

დებელ ქვეყნებს ებრძვის, რაც უკრაინაში ომის მიზეზია, აქაც იდენტური იყო: ხაინდრავას ტვიტერ პოს-

ტი ტელეკომპანიებმა „იმედი“ და POStV, საინფორმაციო სააგენტოებმა PIA.GE, „კვირა“, „info 9“, Lider.ge, 

tiflisnews68, For.ge69, Xnews.ge70-მ, infopostalioni.com-მა კოორდინირებულად და იდენტური გზავნილებით 

გააშუქეს. 

67 მითების დეტექტორი, 2 ნოემბერი, 2022 „სახელისუფლებო მედიაში ამერიკელი კონგრესმენის სახელით ყალბი განცხადება 

ვრცელდება“ https://bit.ly/3OcOyQw 
68  tiflisnews.ge, 1 ნოემბერი, 2022. „გოგა ხაინდრავა: კონგრესმენმა ჯეიმი რასკინმა განაცხადა, რომ რუსეთი 

მართლმადიდებელი ქვეყანაა, რომელიც ტრადიციულ ღირებულებებს ქადაგებს, ამიტომ ის უნდა განადგურდეს, 

ქალბატონო ელჩო დეგნან, ჩვენ რას უნდა ველოდოთ?“ https://bit.ly/42gjmFP
69  For.ge, 1 ნოემბერი, 2022. გოგა ხაინდრავა: „კონგრესმენმა ჯეიმი რასკინმა განაცხადა, რომ რუსეთი მართლმადიდებელი 

ქვეყანაა, რომელიც ტრადიციულ ღირებულებებს ქადაგებს, ამიტომ ის უნდა განადგურდეს, ქალბატონო ელჩო დეგნან, ჩვენ 

რას უნდა ველოდოთ?“ https://bit.ly/47SGED1
70  Xnews.ge, 1 ნოემბერი, 2022. გოგა ხაინდრავა: „კონგრესმენმა ჯეიმი რასკინმა განაცხადა, რომ რუსეთი მართლმადიდებელი 

ქვეყანაა, რომელიც ტრადიციულ ღირებულებებს ქადაგებს, ამიტომ ის უნდა განადგურდეს, ქალბატონო ელჩო დეგნან, ჩვენ 

რას უნდა ველოდოთ?“ https://bit.ly/3uiQgZM

https://www.infopostalioni.com/2022/11/02/%e1%83%92%e1%83%9d%e1%83%92%e1%83%90-%e1%83%ae%e1%83%90%e1%83%98%e1%83%9c%e1%83%93%e1%83%a0%e1%83%90%e1%83%95%e1%83%90-%e1%83%99%e1%83%9d%e1%83%9c%e1%83%92%e1%83%a0%e1%83%94%e1%83%a1%e1%83%9b/
https://bit.ly/3OcOyQw
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F42gjmFP%3Ffbclid%3DIwAR2I5dGw3_GqR4vOYNdmCB4aqeVCb5cjgMd71kiQBLIICJNTZ90xw_r_5Fk&h=AT13aIUYxxMnD4ywYiI9EHrfncEcE3KE6n8tYNTVAkihJEI2lW7KN3II8O3CifEVCa62T1L5j6iNO_ovhj5Z34TOEXXUUu2_hIFpW9r6ALAHgBoH0ROnQKOp0yCWezbETnMRJXnW
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F47SGED1%3Ffbclid%3DIwAR2qQD3WrW75ng7ymuQgkwkLttEkJV1px3BzrGiyb_AwIZMRNtLufaS6Ung&h=AT13aIUYxxMnD4ywYiI9EHrfncEcE3KE6n8tYNTVAkihJEI2lW7KN3II8O3CifEVCa62T1L5j6iNO_ovhj5Z34TOEXXUUu2_hIFpW9r6ALAHgBoH0ROnQKOp0yCWezbETnMRJXnW
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F3uiQgZM%3Ffbclid%3DIwAR2I5dGw3_GqR4vOYNdmCB4aqeVCb5cjgMd71kiQBLIICJNTZ90xw_r_5Fk&h=AT13aIUYxxMnD4ywYiI9EHrfncEcE3KE6n8tYNTVAkihJEI2lW7KN3II8O3CifEVCa62T1L5j6iNO_ovhj5Z34TOEXXUUu2_hIFpW9r6ALAHgBoH0ROnQKOp0yCWezbETnMRJXnW
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 ჰომოფობიური გზავნილები ევროპარლამენტარების წინააღმდეგ

ევროპის სახალხო პარტიის (EPP) წევრის, ევროპარლამენტარის მირიამ ლექსმანის კრიტიკას, რომე-

ლიც საქართველოს პრემიერ-მინისტრის ირაკლი ღარიბაშვილის ბუდაპეშტში, კონსერვატიულ პოლი-

ტიკურ სამოქმედო კონფერენციაში (CPAC) მონაწილეობას შეეხებოდა,71 გოგა ხაინრავას ჰომოფობიური 

71 მთავარი არხი, 5 მაისი, 2023. „ქართული კოშმარი მუშაობს ქართველი ხალხის ევროატლანტიკური მისწრაფებების 

წინააღმდეგ - ლექსმანი ღარიბაშვილის CPAC-ში მონაწილეობაზე“

 https://mtavari.tv/news/121938-kartuli-koshmari-mushaobs-kartveli-khalkhis 

III. საბიუჯეტო კონტრაქტები წინააღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მედიებთან

მედია გაშუქება

მედია გაშუქება

https://mtavari.tv/news/121938-kartuli-koshmari-mushaobs-kartveli-khalkhis
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პოსტი მოყვა, რომელიც რამდენიმე მედიამ (For.ge72, Pia (Newshub)73, kivira.ge,74 lideri.ge,75 infopostalioni,76 

tiflisnews.ge77, კრიტიკის გარეშე კორდინირებულად გაავრცელა:

72 For.ge, 5 მაისი, 2023 გოგა ხაინდრავა: „ღმერთი სამშობლო ადამიანი“ – EPP ლუქსმანებისთვის არის ქართული კოშმარი!“  

https://bit.ly/49c59w3 
73  Newshub (Pia), 5 მაისი, 2023. „მიზანი გაცხადებულია, უკუღმა მედასავლეთეებო, სწორდით“ – გოგა ხაინდრავა 

 https://bit.ly/4b9JnL7 
74  Kvira.ge, 5 მაისი, 2023. „მიზანი გაცხადებულია, უკუღმა მედასავლეთეებო, სწორდით“ – გოგა ხაინდრავა 

 https://kvira.ge/832049 
75  5 მაისი, 2023. გოგა ხაინდრავა: „ღმერთი სამშობლო ადამიანი EPP ლუქსმანებისთვის არის ქართული კოშმარი!“ 

 https://bit.ly/3HwpWhU
76  infopostalioni, 5 მაისი, 2023. გოგა ხაინდრავა: „ღმერთი სამშობლო ადამიანი EPP ლუქსმანებისთვის არის ქართული კოშმარი!“ 

https://bit.ly/3vKvhPY 
77  tiflisnews.ge, 5 მაისი, 2023.  გოგა ხაინდრავა: „ღმერთი, სამშობლო, ადამიანი“ EPP ლუქსმანებისთვის ქართული კოშმარია – 

სოდომია, გარყვნილება, მამათმავლობა. მიზანი გაცხადებულია, უკუღმა მედასავლეთეებო სწორდით https://bit.ly/42hyse4 

ტვიტერ პოსტი 

„ღმერთი სამშობლო ადამიანი“ – EPP ლუქსმანებისთვის არის – ქართული კოშმარი! სოდომია, გარყვნილება, მამათმავლობა, 

ბავშვებისთვის სქესის შეცვლა, მამაკაცების ორსულობა , დედაკაცების მამობა ევროატლანტიკური ორიენტაცია! მიზანი 

გაცდხადებული, უკუღმა მედასალეთეებო სწორდით!“ 

მედია გაშუქება

https://bit.ly/49c59w3
https://bit.ly/4b9JnL7
https://kvira.ge/832049
https://bit.ly/3HwpWhU
https://bit.ly/3vKvhPY
https://bit.ly/42hyse4
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 ყალბი ანგარიშის ციტირება სახელისუფლებო მედიაში

გამოიკვეთა შემთხვევა, როდესაც საბიუჯეტო კონტრაქტების მქონე ზოგიერთი მედია საშუალება (kvira.ge, 

reportiori.ge, მარშალ პრესი, For.ge) ტროლს (ნიკოლოზ ღლონტს) რუსეთის მოქალაქის (არტიომ სტეფანო-

ვი) ფოტოთი ოპოზიციის წინააღმდეგ მიმართულ პუბლიკაციაში, როგორც რეალურ პირს ისე ციტირებდა.78

78  ანი ქისტაური, მითების დეტექტორი, 4 მაისი, 2022. სახელისუფლებო ტროლების „უკრაინული ფრონტი“

 https://mythdetector.ge/ka/sakhelisuphlebo-trolebis-ukrainuli-phronti/ 

 დეზინფორმაციის, მანიპულაციის და დისკრედიტაციის კამპანიის სხვა მაგალითები

2022-2023 წლებში სახელისუფლებო სარედაქციო პოლიტიკის მედიებში, რომლებიც ინფორმაციის გავრ-

ცელების მიზნით საბიუჯეტო კონტრაქტებს იღებენ, სხვა სახის პრობლემური შინაარსის მასალებიც გა-

მოიკვეთა.

III. საბიუჯეტო კონტრაქტები წინააღმდეგობრივი სარედაქციო პოლიტიკის მედიებთან

https://kvira.ge/742128
https://reportiori.ge/inside.php?menuid=101&id=184454
http://nsp.ge/46367-nikoloz-ghlonti-kvira-ar-gava-saakashvilis-partiis-tsevrebi-polonethshi-ar-chamovidnen-da-yvelas-sthkhoven-saqarthvelos-evrokavshirshi-gatsevrianeba-iqneb-dablokoth-sanam-khelisuflebas-ar-sh.html
https://for.ge/view/227767/nikoloz-Rlonti-kvira-ar-gava-saakaSvilis-partiis-warmomadgenlebi-poloneTSi-ar-Camovidnen-yvelas-imas-sTxoven-saqarTvelos-evrokavSirSi-gawevrianeba-iqneb-dablokoT-sanam-xelisuflebas-ar-SevcvliTo.html?fbclid=IwAR06hr5SFO6knI2jMVdTbHy_85Sl0uZKcmtShxTuJmMsgq0crmhAXiUlPnQ
https://mythdetector.ge/ka/sakhelisuphlebo-trolebis-ukrainuli-phronti/
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 tV Imedi, POStV, pia.ge, for.ge, და spnews.io-ის გავრცელებული ყალბი ამბავი ყოფილი პრეზიდენტის 

გიორგი მარგველაშვილის წინააღმდეგ.79

 Pia.ge-მ ამერიკული მედია USA tODAY-ს სახელით ვიდეოფაბრიკაცია გამოაქვეყნა, თითქოს ვოლო-

დიმირ ზელენსკის დაცვამ ნიუ-იორკის ბარში იჩხუბა.80

 მარშალ პრესი, split.spnews.io, digest.pia.ge და resonancedaily.com სხვა სახელისუფლებო მედიებთან 

ერთად ლევან ბერძენიშვილის წინააღმდეგ დისკრედიტაციის კამპანიაში იყვნენ ჩართული.81

 სახელისუფლებო სარდაქციო პოლიტიკის მედიებმა (POStV, imedinews.ge, lideri.ge, xnews.ge, for.ge, 

kvira.ge, reportiori.ge) მანიპულაცია, თითქოს ჯორჯ ბუშის საპრეზიდენტო ცენტრის გლობალური პოლი-

ტიკის დირექტორი დევიდ კრამერი ნატოში გაწევრიანების სანაცვლოდ აფხაზეთისა და სამაჩაბლოს 

დათმობას ითხოვს, სახელისუფლებო ექსპერტზე დაყრდნობით ერთნაირი სათაურებითა და მანიპუ-

ლაციური შინაარსით კოორდინირებულად გაავრცელეს.82

79 მითების დეტექტორ, 28 ივლისი, 2023. „როგორ გამოიყენეს სახელისუფლებო აქტორებმა FARA-ს დოკუმენტი გიორგი 

მარგველაშვილის დისკრედიტაციისთვის“ https://bit.ly/496YeUB  
80  მითების დეტექტორი, 26 სექტემბერი, 2023. „ვოლოდიმირ ზელენსკის დაცვის წევრზე USA tODAY-ს სახელით 

ვიდეოფაბრიკაცია ვრცელდება“ https://bit.ly/48NOizP 
81  ანი ქისტაური, მითების დეტექტორი, 24 იანვარი, 2023. სახელისუფლებო და პრორუსული ჯგუფების კოორდინირებული 

 “VOX POPULI” ლევან ბერძენიშვილის წინააღმდეგ https://bit.ly/48ONJpc 
82  მითების დეტექტორი, 28 ნოემბერი, 2022. მანიპულაციას, თითქოს კრამერი NAtO-ში გაწევრიანების სანაცვლოდ აფხაზეთის 

და სამაჩაბლოს დათმობას ითხოვს, სახელისუფლებო ექსპერტი და მედიები ავრცელებენ https://bit.ly/494kezw 

https://bit.ly/496YeUB
https://bit.ly/48NOizP
https://bit.ly/48ONJpc
https://bit.ly/494kezw





